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PATAKFALVI-CZIRJAK AGNES*
Sz¢ékelyfold a kirakatban

Szimbolikus targyak és arukorforgasuk

1. Bevezeto

E z a tanulmany a nacionalizmus, a kortars identitaspolitikak,
valamint a gazdasag sajatos Osszefonddasat vizsgalja a székely
zaszl6 kapcsan. Azzal a céllal irodott, hogy egyrészt koriiljarja a
témat elméleti szempontbol, nemzetkozi kitekintéssel, masrészt,
hogy a Székelyfoldon végzett terepkutatas segitségével ramutasson a
székely zaszl6 koriili gazdasagi folyamatokra — tehat a szimbolikus
tanulmany alapjat képzo kutatds a lokdlis viszonyokon keresztiil
kozelit a témahoz, és a terepen miikodo gyakorlatokra iranyult, ezért
a szoveg tobb nagyobb résztémat bont ki: a tigabb székelyfoldi
kontextustol a targy eléallitasanak és terjesztésének® vizsgalataig
terjed.

Egyrészt foglalkozik a székely identitdas és a régid
erterével: tehat Hargita és Kovaszna megye magyar elitjének
régioépitésre iranyuld torekvéseivel, valamint azokkal a kisebb
szervezetekkel, amelyek az ,autentikus” termékeket, arukat
eléallitjak és forgalmazzak. Masrészt kitér a hatalmi pozicidkat

* A szerz6 az MTA TK Kisebbségkutatd Intézetének tudomanyos
segédmunkatarsa. E-mail: Patakfalvi-Czirjak. Agnes@tk.mta.hu. A tanulmany a
Székely Onképépités a 19-20. szdzadban NKFI 128848. sz. kutatds
tamogatasaval késziilt.

1 A targy eldallitasa, forgalmazdsa és fogyasztasa, mint kutatdsi téma
megbonthatatlan egységnek tiinik, ebben a szovegben azonban a székely zaszlo
gyartasat, terjesztését és azt a politikai-gazdasagi kontextust viszgalom, amiben
ez milkddik. A targy ,,fogyasztasat” egy masik, késziilo szovegemben bontom ki
alaposan.

REGIO 27. évf. (2019) 1. szdm 81-133.



82 PATAKFALVI-CZIRJAK AGNES

birtokl6é elittel tobb ponton rivalizaloé, radikalis jobboldali
szubkultira gazdasagi halozataira, harmadrészt pedig bemutatja a
székely zaszl6 eldallitasanak és terjesztésének eseteit.

A székely =zaszlora iranyuld kutatds terepmunkdja soran
felkeresett piaci szereplok jellemzéen nem a roman vagy magyar
piaci verseny fontos aktorai, inkdbb azok, akikre ,,ra lehetett bizni” a
székelység szimbolikus jelképének legyartasat és terjesztését. Ennek
a szelekciénak a szabalyai azonban hatalmi dimenziok mentén
alakulnak: a megbizhatdsag egyszerre kapcsolodik a ,hitelesség” és
az arra ,¢rdemesség” kérdéséhez. A székelyfoldi terepen ugy a
hitelesség, mint az érdemesség a versengd hatalmi térbe agyazddva
mikodik, az szamit hitelesnek, akit a nyilvanossag hiteles
székelyként mutat be, vagy aki évekig képviseli a ,,székely ligyet”,
konfrontalodva akar a helyi magyar vezetéssel is. Habar kétségtelen,
hogy talalhatunk olyan vallalkozasokat, cégeket, amelyek a nemzeti
targyak és identitaspolitikai aruk piacan jelentdsnek szamitanak, a
tanulmanyban azokat az aktorokat mutatom, akik a targy kiemelt
statuszat sajat tarsadalmi hitelességiikon keresztiil is meg tudtak
erdsiteni, tehat akik ,.tettek is valamit a székelységért”.

Mivel meghatarozo a székely zaszl6 kapcsan az identitaspolitikai
kontextus, a szimbolikus aruk pedig a kozdsséget megtestesitd
targyak, ezért ezek forgalmazasat a piaci verseny logikaja helyett
els6sorban az identitaspolitika és a szimbolikus gyakorlatok logikaja
hatarozza meg. Itt fontos azokat a gazdasagi folyamatokkal és a
szimbolikus targy arujellegével kapcsolatos mitoszokat is
feleleveniteni, amik a kozOsség kulturdjanak elértéktelenedését,
bepiszkolodasat vetitik elore. Az érvek szerint amennyiben a
székelység targyai, a kozosség kulturaja a piaci folyamatokkal
szemben védtelenek lesznek, a kommercializacid popularis
kultarava, bovliva degradalja oket. Ennek kivédéséért egy erds
védelmezd ¢és ellendrzé haldzatot kell létrehozni olyan hiteles
személyekbol, akik a tudasuknak megfeleléen felismerik a
kiilonbséget az autentikus €és a piacositott kultGra arui kozott,
valamint hatalmukban all a kozosséget meggy6zni (kiilonb6zo
mozgalmakon, kampéanyokon keresztiil) az el6bbi tdmogatdsara.
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2. A hagyomanyos kultiura az identitdspolitikaban

A népi kultura elédllitdsdnak és fogyasztdsanak etnografiai
vizsgélata a nacionalizmuskutatdsok szamara is fontos. Fdleg olyan
témak foglalkoztatjdk a kutatdkat, mint a nemzeti identitas
targyainak, izeinek és hangulatainak az eléallitdsa, forgalmazasa és
fogyasztasa. A nemzeti/kdzosségi érzés fogyasztason keresztiil
kifejezett jelenségét tobben tdbbféleképpen probaltak megragadni,?
példaul olyan fogalmak segitségével, mint a ,fogyasztoi
etnocentrizmus” (consumer  ethnocentrism), ,.kereskedelmi
nacionalizmus” (commertial nationalism), ,nemzeti brandelés”
(nation branding).®> Mindezek a fogalmak mas és mas szintii és
iranyu kérdésfelvetésekhez kapcsolddva jarulnak hozza a fogyasztas
és a nemzeti identitds viszonyanak tisztdzasahoz. Ebben a
tanulmanyban ezekre érintdlegesen térek ki; sajat terepkutatdsom
iranyat az a kérdés szabja meg, hogy altalaban a ,,székelyfoldiség”
(mint regionalis identitds) és a ,székelység” (mint kulturalis
identitas) markereit, fogyasztasi cikkeken vagy szolgaltatasokon
keresztiil milyen tarsadalmi kornyezet szabalyozza. Ehhez azonban
nem az etnikai termékek gazdasagi mez6jét vizsgalom, hanem azt,
hogy egyrészt a szimbolikus targyak hogyan vesznek részt
Székelyfold létrehozasaban, masrészt azt, hogy a kozosséget és
régiot képviseld aruk — példaul a székely zaszlo — eldallitasat és
forgalmazasat milyen stratégidkkal probaljdk megoévni a
bepiszkolodastol és a kommercializalodastol.*

2 A nacionalizmuskutatasokban a fogyasztas és nemzeti identitas kérdését John
Fox, Tim Edensor, Robert J. Foster és Michael Skey munkai vilagitjak meg
leginkabb. Fox, John: Consuming the Nation: Holidays, Sports, and the
Production of Collective Belonging. Ethnic and Racial Studies, 2006/29(2). 217—
36.; Edensor, Tim: National Identity, Popular Culture and Everyday Life.
Oxford: Berg, 2002.; Foster, Robert J.: Materializing the Nation: Commodities,
Consumption, and Media in Papua New Guinea. Bloomington: Indiana
University Press, 2002.; Skey, Michael: National Belonging and Everyday Life.
The Significance of Nationhood in an Uncertain World. New York: Palgrave
Macmillan, 2011.

3 Costello, Enric — Mihelj, Sabina: Selling and consuming the nation:
Understanding consumer nationalism. Journal of Consumer Culture, 2017/0(0).
1-19.

4 A mult idé hasznélatat az indokolja, hogy a terepmunkét ebben a témakorben
2016-ban lezartam, ezért az elmult évek jabb vallalkozésairdl, a magyarorszagi
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A régiok hagyomanyos kultirai nemcsak a kornyezethez és a
tarsadalmi viszonyokhoz vald alkalmazkodas gyakorlataiként,® a
hétkdznapok leképezddéseiként, a mult feltarhatd rétegeiként
értelmezhetdk, hanem Ugy is, mint a regionalis identitds és a
kotoédések alapjai, a régiora iranyuld identitaspolitikak kdzponti
diskurzusai,® valamint a turistatekintet szamara fogyaszthatd
kulttrak.” Ezért a népi kultara és a kulturalis 6rokség lokalizacioja
mar nemcsak az autentikus helyszinekre korlatozodik, hanem az
interneten, a turistdkat csalogatd szorolapokon, a kulturalis
intézmények és a helyi onkormanyzatok anyagaiban, honlapjain is
fellelhet6 vagy a székely zaszloval megjeldlt helyszineken. A kutatas
soran hasznalt médszertan vegyes: a tanulmany a zaszIot gyartd és
forgalmazo szervezetek képviseldivel késziilt interjuk, fesztivalokon
¢és vasarokon végzett terepmegfigyelések és kotetlen beszélgetések,
tovabba a vonatkozoé sajtohirek, honlapok elemzésére épiil.

A terepmunka arra a folyamatra kérdez ra, amely soran a
hagyomanyos technikaval késziilt vagy ugy brandelt targyak a
sz€kelység” targyaiva valnak, a hagyomanyos aruk székely
termékké valnak. Ehhez azonban nem elég megvizsgalni maganak a
zaszlonak az aruva valasat, hanem fontos kontextualis adalék a
hiteles székelység- és Székelyfold-kép uralasaért folytatott verseny.

politika strukturalis hatasairol — példaul a magyarorszagi radikalis jobboldali
halozatok kivonulasar6l a nemzeti targyak forgalmazasanak teriiletérél — nem
tudok naprakész informaciokra hivatkozni. Nagy altalanossagban azt lehet
megfogalmazni (példaul a Szkita és Szkitia boltlancok példajabol kiindulva),
hogy a kétezres évek végének latvanyos prosperitasa — a tulajdonoscserék és a
tulajdonosok gazdasagi stratégidinak iranyvaltdsai miatt — mar nem jellemzd a
radikélis jobboldali véllalkozasokra. Sok bolt, helyszin eltlint a varosi terekbdl,
és visszahuzodott a szubkulturdlis halozatba vagy a sajat fesztivalok tereibe,
konstans modon annak is — leginkabb — az internetes feliileteire.

5 Biro Zoltan — Gagyi Jozsef — Péntek Janos: Néphagyomdnyok uij kornyezetben.
Tanulmanyok a folklorizmus korébdl. Bukarest: Kriterion Kényvkiado,1987.

6 Egry Gabor: Eticitds, identitds, politika. Magyar kisebbségek nacionalizmus és
regionalizmus kozott Romdnidban és Csehszlovakiaban 1919-1944. Budapest:
Napvilag Kiado, 2014.

" Sebestyén Adrienné: Erdélybe utazni mas. A magyar turisztikai irodalom
Erdély-képe. In: Feischmidt Margit (szerk.): Erdély-(de)konstrukciok. Budapest—
Pécs, Néprajzi Mizeum—PTE Kommunikacio- és Médiatudomanyi Tanszék,
2005. 51-64.
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Az identitasra fokuszalo piaci vallalkozasok és a magyar nemzeti
diskurzusok hitelességversenyébe bekapcsolodd termelés nem
Ujkeletli kérdés. Példaul a mai nemzeti targyak egy jo része hasznalja
a Horthy-kor targykultarajanak jelentéstarsitasait — gondolok itt
els6sorban  azokra a  disztargyakra, amelyek technikdja
hagyomanyosnak mondhat6, de a Trianon-kultusz és propaganda
terjesztette Oket el. Ennek a targykategdérianak az egyik
emblematikus példaja a Nagy-Magyarorszag alakt faliéra, amelynek
mutatoja ellentétes irdnyban mozog.
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1-2. kép Az els6 faliérat az ajandekbazis.hu honlaprdl t6ltéttem le, a
masodik pedig a széles kinalati online nemzeti targyakat arusitd turania.hu
oldalrol szarmazik.

A mai identitaspolitikakat kiszolgaldo piacra a harmincas-
negyvenes évek targyiasult propagandaja mellett a szocialista
,L,népmiivészet-termelés” is hatdssal volt. A hagyomanyos életmod
felbomlasaval a helyi folklér 0j funkcioval ruhdzédott fel, és hamar
beépiilt a romaniai kommunista miivelédéspolitikai programba. Az
akkor gyartott miniatiirizalt diszek, agyagaruk, kézimunkak a mai
napig meghatarozzak azt a targykategoriat, amit székely
artefaktumokként tartunk szamon. Ezzel kapcsolatban egy teoretikus
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és kritikai vita mar a nyolcvanas években lezajlott, ami tematizalta a
folklor  tarsadalmi  funkciovaltasat ¢és a  népi  kultura
popularizalodasat, elpiacosodasat. Ennek a vitdnak egyik
emblematikus eredménye a Néphagyomdanyok uj kornyezetben cimii
1987-es kotet volt.®

A kotet tobb tanulmanya vizsgélja azt a folyamatot, amely sordn
a népmuvészet, a folklor latvanyossaggd, a népi alkotdsok a
gazdasagi termelés aruiva valtak. Ebben a relacioban a folklor
targyai, a szinpadra vitt identitds a multban, haztartdsi célokra
hasznalt targyakat, a népi szorakozas formait idézi meg,® de a piac
igényei szerint formaléodnak. Ez tobbféle problémat felvet, itt
alapvetéen a kommercializacié hatasaira, az autentikus targyak
,,bepiszkolddasaira” mutatnak ra a szerzok.

A folklor elemeinek piaci muiikodését a kovetkezékben ugy
vizsgalom, hogy bemutatom azokat az intézményeket, amelyek ezt
az atalakulast és a kommunista mivelddéspolitikak altal
intézményesitett gyakorlatokat — tehat a népi kultura szinpadra
vitelének kialakult rendjét — folytatjak, felelevenitik és politikai
eszkozkészletiik részévé teszik. Tehat elmozdulva a ’87-es kotet
alapvetésétol, hogy a népi kultira ,kidrusitasa”, felelevenitése és
Ujrapozicionalasa a piaci igényeknek megfelelen torténik, ebben a
szovegben azt bizonyitom, hogy a piaci igények az identitaspolitika
altal kisajatitott modon alakulnak, a benne résztvevoket a politikai
aktorok probaljak iranyitani.

A rendszervaltas oOta kiteljesed6 haziipari tevékenységek — legyen
sz6 akar a szuvenirgyartasrol, a kézmiives technologiaval eldallitott
hagyomanyos eszk6zokrél vagy kiilonleges fogyasztasi cikkekrél —
hozzéjarulnak az identitasépités politikai értelemben is tematizalt
mozgalmahoz. Ezeknek a ,kegytargyaknak™ az 4ra nem a hasznalati
értékiikbol kovetkezik, hanem abbol a szimbolikus értékbol, hogy
képesek megtestesiteni a nemzeti, kozosségi kotddést. A
népmiivészeti targyak vagy a kortars kézmiives alkotasok 1étrejottét

eld és tamogatja, mivel ezek potencidlisan a székelyfoldi

8 Biro — Gagyi — Péntek, 1987.

9 Biro Zoltan: Az arcso6i keramiavésér. In: Biro Zoltan — Gagyi Jozsef — Péntek
Janos (szerk.) Néphagyomanyok wj kornyezetben. Tanulmanyok a folklorizmus
korébdl. Bukarest: Kriterion Konyvkiado, 1987. 120-134.
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vallalkozasok gazdasagi élénkitésére, valamint az identitaspolitikai
épitkezésre is hatassal lehetnek.

3. Kézmiivesség és regionalis kultura

A kézmiivesség és a nemzeti targyak reneszansza tobb hullamot
is megért mar a globalis kapitalizmus kiteljesedése o6ta.l® A
patriotizmus, lokdlpatriotizmus kommunikélasdnak lehetdségeit
nagymértékben kiszélesitette az a targyi €s szolgaltatasbéli kinalat,
amely a helyhez, k6zosséghez vagy nemzethez valo tartozas érzését
hivatott megmutatni, legyen sz6 turisztikai programokrol, kiilonleges
természeti latvanyossagokrol vagy a kulturalis sajatossagok targyi,
fogyasztasbeli megjelenitésérl. Az etnikai hatartermelésben ezek a
fogyasztasi javak is részt vehetnek, elég a kiirtdskalacsra vagy egyes
palinkafajtakra  gondolni, szimbolikus jelentdségiik egy-egy
szituacioban, konfliktusban kristalyosodik igazan ki.'!

10 A kiilonbézé kézmiives mozgalmakat Erdélyben, azon beliil Székelyfoldén
mar a 19. szazad végén fontos tarsadalmi jelenségként tartottak szamon: jo példa
a szazadforduléra fontossa valt Tulipan mozgalom (amelynek célja a magyar
identitasmarkerek hangstlyozasa és beépitése a magyar iparba), majd a 30-as
évek Szobttes mozgalma (mint a gazdasagi vilagvalsagra és a trianoni
békeszerzédésre adott helyi, gazdasagi és kulturalis valasz) (1. bévebben Szécsné
Gazda Enik6: A székelyfoldi széttesmozgalom és a Székely Nemzeti Muzeum.
In: Emliékkonyv. A Székely Nemzeti Muzeum szdzhuszonot éves jubileumdra.
Sepsiszentgyorgy: T3Kiado, 2013. 203-214.). A kortars kulturalis jelenségek,
amelyek a székely termékeken és a kézmiivességen keresztiil hangsilyozzak a
haztaji gazdalkodas és hagyomanyos technikakkal gyartott javak alapvetden
abban térnek el az emlitett mozgalmaktol, hogy kapcsolodnak az eurdpai unios
trendekhez ¢és ,,definiciokhoz”, vagyis egyfajta globalis tendencidhoz. A
szdzadfordulés mozgalmakhoz hasonldéan viszont a mai folyamatokat,
vidékfejlesztésre iranyuld torekvéseket is tdmogatja a helyi és erdélyi politikum,
kiilonbozo civil szervezetek és magyarorszagi (politikai és civil) partnerek.

11 A befogadas és kizaras dinamikaira jol ravilagitanak a kozdsségi/memzeti
identitas targyai vagy a koréjik szervez6dd szolgaltatasok. A magyar identitas
hangsulyozasanak egyik beszédes példaja a radikalis jobboldali halézatokban
elterjedt ,,Magyar vagyok, nem turista!” felirati polo, amely ugyancsak
megtestesitette ezt a dinamikat. A ruhadarab alapvetéen a rock és a hozza
kapcsolodo egyéb zenei szubkultirak oltozkodési stilusat idézi, a székelyfoldi
kornyezetben az ,egyiitteses polok” kozott bukkant fel elészor. A szoveg
onmagaban is megérdemelne egy hosszabb elemzést, itt csak két lehetséges
jelentést és a hozzajuk kapcsolodd tarsadalmi kornyezetet tartom fontosnak
kiemelni. Az els6 a magyar—erdélyi magyar viszonyrendszerben arra utal, hogy a
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Tobb szerzd egyetért abban,'? hogy a ,.kézmiivesség” targyainak
piacat az etnikai jelleg fogyasztason keresztiili hangsulyozasa mellett
vagy azzal Osszefiiggésben a kulturdlis autenticitasrol és a
romlatlansagrol alkotott elképzelések alapozzédk meg. Ezek olyan
targyak, amelyek szimbolikusan a kozdsség multjat, jelentdségét,
elért eredményeit, technikai megoldasain keresztiil pedig a k6zosség
fejlettségi szintjét jelenitik meg,'® ugyanakkor egy egészséges élet
kellékeiként hatarozhatok meg. A kézmiives targyakrol kialakuld
beszédben a civilizacios diskurzus 6sszefonodik a jo életrdl folyd
diskurzussal. A targyak arufdzisat is ez a diszkurziv keret hatarozza
meg, szimbolikus jelentdségiik miatt az értékiik is magasabb, mint a
tomegtermelésben gyartott targyaké. A kézmiives targyak értékadasa
kapcsan megfigyelhetd ugyanakkor egy masik diszkurziv szint is,
amely a fogyasztas mitoszaival fiigg 6ssze.

Daniel Miller antropolégus a fogyasztas szakirodalmanak
attekintését kovetden'® négy mitoszt kiilonit el, amelyek a
tomegtermelésben gyartott targyak és a fogyasztas kapcsan
altalanosan elterjedtek, ¢és jellemzéek a fogyasztds kritikai

ruhadarab visel6je ,,otthon van”, annak ellenére, hogy a magyar hatar mar nem a
torténelmi Magyarorszag teriilete koriil huizodik. A masik jelentést a roman—
magyar viszony keretezi — eszerint Erdélyben, Székelyfoldon a magyarok nem
idegenek, hontalanok, hanem ,,6shonos” kozosség. Kiilon szimbolikus jelentések
adodnak a ruhadarabhoz az olyan politikai aktusok révén, mint Bajnai Gordon
2013-as kolozsvari latogatisa, ahol az Erdélyi Magyar Ifjak a 2004-es
népszavazasra emlékezve ,Turista vagyok, nem magyar” felirata polot
ajandékoztak az egykori miniszterelnoknek. Ez a banalis polo tehat egyszerre
képes kommunikalni a ,bent” és a ,kint” finom hangsulyait, a kulturalis
befogadast és a kizarast egyarant. Mas interpretaciok szerint a polo eldszor a
Tusvanyosi Szabadegyetem ¢és Diaktabor standjain jelent meg a 2004-es
statusztorvényre utalva, ilyen értelemben pedig a helyiek emancipatorikus
kiizdelmét jelenitette meg a hatalmi és politikai kategorizacidval szemben.

12 Steiner, B. Christopher: Az autentikussag keresése és az afrikai miivészet
feltalalasa. Replika, 2008/63. 131-196.; Peach, Andrea: Contemporary Craft and
the Commodification of National Identity in 1970s Scotland: What can be
learned from cultural policy? Journal of Design History, 2007/20(3) Autumn.
243-257, Berta Péter: A targyak identitaspolitikdja. A patinahamisitds mint
alkalmi megélhetési/politikai stratégia és a gabor presztizstargygazdasag.
Replika, 2008/63. 163-196.

13 Kopytoff, Igor: A dolgok kulturélis életrajza: a kommodifikacié mint folyamat.
In: Replika, 2008/63. 107-130.

14 Miller, Daniel: A fogyasztas mitoszai. Replika, 2005/51-52. 239-256.
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elméleteire is: 1. a tomegfogyasztas kulturalis homogenizaciohoz
vezet, a fogyasztasi javakon keresztill a kulturalis kiilonbségek és
egyediségek eltiinnek; 2. az emberi kapcsolatokra rombold hatassal
van; 3. a fogyasztason keresztiil a vilaghoz vald viszony feliiletessé,
sekélyess¢, kiiliresedetté valik; és 4. az individualizacid a
hagyomanyos kozosségek szétrombolasahoz vezet a fogyasztas
eléretorésével. A kézmiivesség Ujabb reneszanszai ezeknek a
mitoszoknak az ellenstlyozasat igérik, €s a modernitds karos
mellékhatasainak ,,ellenszereként” miikodnek, hangsulyozva a , tiszta
kultira” megdrzését és a bepiszkolodas veszélyének az elharitasat. A
Hfelgyorsult vilag”, ,,a varosi életmdd”, a ,,globalis kapitalizmus”, a
Hkiliresedett tarsas kapcsolatok”, a ,gyokértelenség” és a
,k0zOsségek atomizalddasa” ellentételez6dik a hagyomanyos
technikakhoz, életmodokhoz és viszonyokhoz vald visszatéréssel a
sajat kultara tjrafelfedezése révén.

A természeteshez, romlatlanhoz vald visszatérés diszkurzive
hozzatapadt a  stresszmentes ¢letidealhoz, a  szennyezett,
egészségtelen varosallamok képzete helyett pedig a ,,régiok”
sokszinliségéhez, tisztasdgdhoz, biztonsagdhoz. Ugyanezek a
félelmek ¢és bizonytalansagok inditottak el Nagy-Britanniaban a
kézmiivesség egyik nagyobb hulldmat, ami a devollcios
atalakitasahoz kotodott. A 70-es években a kézmiivesség és
regionalizacio 0j hullimanak hatasara a skot nacionalizmus a
haziipar kellékeinek keresletére is kiterjedt.’> Egyes elemzdk szerint
a haziipar és a kézmiives javak eldallitasa a regionalis
identitaspolitikai és kisebbségi nacionalizmusok mozgalmat két
szempontbol is meghatarozta: egyrészt 1étrejottek azok a feliigyel6 és
tamogatd Dbizottsagok, amelyek intézményesitették a kisiparos
termelést. Ezek gazdasagélénkitd hatasa vitathatatlan volt (a 70-es
évekre 3,5 milli6 font hasznot hoztak), masrészt a targyakon,
szolgaltatasokon keresztiil a regionalis identitas wjra és Ujra
megjelent, a mitologidkkal és targyi kultraval megtamogatott
kulturalis nacionalizmus pedig megerdsitette a régidhoz valo
kotddést és szolidaritast.

15 peach, 2011.

16 peach, 2011.; McCrone, David — Morris, Angela — Kiely, Richard: Scotland —
The Brand: The Making of Scottish Heritage. Edinburgh University Press:
Edinburgh, 1995.
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Ugyanezt a folyamatot latjuk megelevenedni Székelyfoldon. Az
eurdpai trendekre rakapcsolodva a regionalizacio, a vidékfejlesztés
és ezzel szorosan Osszekapcsolodd identitaspolitika, illetve a neo-
kézmiivesség nemzetkdzi divatja Székelyfoldon is beinditotta a
tudatos fejlesztéseket és a kultira piacanak megszervezését: habar itt
is létrejonnek a kézmiivesszovetségek, és a régid vezetdi biznak a
helyi aruk gazdasagélénkitd és regionalis kotddést erdsitd hatasaban,
a roman hatalom ebben etnikai veszélyt lat, ezért a devolucid
barmilyen megnyilvanulasi formajat, s6t mar magat a devoluciora
(autondmidra) valé igényt is megbélyegzi, kriminalizalja.'” A helyi
vallalkozok és a politikai vezetés erre reagalva kampanyszeriien a
folyamat élére allt, maskor mozgalmat hirdetett, de koherens,
szervezetek  kooperaciojan alapuld, hosszitdva célok nem
fogalmazodtak meg. Az id6szakosan megszervezett mozgalmak
szlogenjei, a koriilottiikk miikodtetett diskurziv mez6 az 6nellato régio
(székelyfoldi termékek), a helyi identitds mint a helyi civilizacios
teljesitmény (példaul a Csiki sor esetében) €s a jo élet (a természetes
anyagbol késziilt hasznalati targyak, a mindségi élelmiszerek)
toposzait hasznalja ugyan, de egyeldre nem elég kdvetkezetesen.

Az etnikai jellegli aruk forgalma és a régid épitésének
dsszefiiggése a skot példaban is visszakoszon. A szerzék szerint'® a
haztaji és kézmiives gazdasagok fellendiilése a skot identitaspolitikai
diskurzusokat is felerdsitette, valamelyest a brit (,,gyarmatosito”,
,elnyomd”) kulturdlis hagyomanyokkal szemben. A kisléptéki,
alulrdl jovo kezdeményezésekre alapozo gazdasagi modell a skotsdag
ujraértelmezését is elinditotta. A helyi terméken, a sajat kozosségen
beliil eldallitott termékek fogyasztasaval a régid jellegérol valo
beszéd is felélénkiilt. Ennek a folyamatnak azonban volt egy masik

7 A fogyasztasi cikkek regiondlis jellege és a roméan anti-autonomista
intézkedések egyik abszurd példajaként emlithetjik a Covalact, Kovaszna
megyei tejgyar termékeinek egykori logdjanak esetét. A logd egy népviseletbe
6ltozott né és tehenét abrazolja, mogotte pedig stilizalt hegyek lathatok. A
stilizalt hegyek és a szines kép alakja egy roman nemzeti aktivistait Nagy-
Magyarorszag térképére emlékeztetett, ezért azt par honapon beliil lecserélték. L.
Ziuanews.ro: Logo-ul companiei ,,Covalact" promoveaza harta Ungariei Mari.
Ziuanews.ro,  2015. majus 20, https://www.ziuanews.ro/dezvaluiri-
investigatii/logo-ul-companiei-covalact-promoveaza-harta-ungariei-mari-
219083?fbclid=IwAR2HIJAgHCZMKIrCjjMdaufrNuLhHRY TmtUmDx4mhGO0p5
F2-nA471E9urxS8U (letoltés ideje: 2019. majus 26.).

18 peach, 2011.; McCrone — Morris — Kiely, 1995.
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aspektusa is, ami ugyancsak nagyon tanulsagos a székelyfoldi
kontextus vizsgalataban. Hasonloan a székelyfoldi esethez, ahol a két
megye, Hargita és Kovaszna verseng a székelyfoldi identitas
szimbolikus uralasaért, a térténész T. M. Devine Skdcia esetében
pontosan dokumentalja a Skot-alfold és Felfold viszonyat, elemezve
azt a folyamatot, amely soran a felfoldi kulturalis hagyomanyok az
elismert skot nemzeti identitds szimbolumaiva valtak.'® A kisajatitas
és Kkiterjesztés stratégidjanak székelyfoldi megnyilvanuldsat a
késébbiekben bdvebben elemzem, itt elég megjegyezni, hogy az
identitas megmutatasa mellett a tdrgyaknak szerepe van az identitas
ujratermelésében és az esetleges kiilonbségek, konfliktusok
elfedésében is.

4. Fogyasztoi nacionalizmus és a szimbolikus targy daruba
bocsdjtasa

s

ezeknek az aruknak a forgalmazasat és fogyasztasat mas szempontok
szerint is lehet vizsgalni. Eric Castelld és Sabina Mihelj kozos
tanulmanyukban a fogyasztoi nacionalizmus jelenségét jarjak koriil
modellalkotd szandékkal.?® Munkajukban arra torekednek, hogy
analitikusan kiilonvalasszak a politikai fogyaszt6i nacionalizmus és a
kulturalis/szimbolikus fogyasztoi nacionalizmus kategoriait. Az elsd
kategoriaba azokat a jelenségeket sorolta a szerzéparos, amelyek az
allam, a politikai partok, civil szervezetek €s egyéb csoportok
tevékenysége, stratégidja nyoman a fogyasztok mobilizalasaval
kapcsolatosak.?! Ebbe a kategoridba tartozik a bojkott és buycott.?? A
bojkott egyfajta biintetd eszkdz, politikai fegyver valamilyen orszag,
régid vagy csoport, személy politikadjaval — vagy puszta jelenlétével,
tevékenységével — szemben Ugy, hogy felszolitjak a cégeket,
vasarlokat, keriiljék az adott térség vagy személy termékeit, ne
1étesitsenek vele gazdasagi kapcsolatot. A buycott ezzel szemben

19 Devine, T. M.: The Scottish Nation: A History, 1700-2000, New York: Viking,
1999. 220.

2 Costello—Mihelj, 2017.

2 Costello—-Mihelj, 2017. 9-10.

22 Mivel a magyar nyelvben nem honosodott meg a bojkott parja, ezért a
szovegben kovetkezetesen az angol verziot hasznalom.
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egy piaci protekcionista ideologian alapul, és arra szélitja fel a
fogyasztokat, hogy a termékek megvalasztasaval segitsék az adott
régid, orszag gazdasagat, ami hozzajarulhat a helyi munkaerd
megtartasahoz.

A masik csoportba tartozo szimbolikus fogyasztdi nacionalizmus
viszont a politikai kampanyok és stratégiak helyett a diskurzusokra
¢és tarsadalmi gyakorlatokra Osszpontosit: ebbe a kategdriaba a
nemzeti mivoltot megjelenitdé ¢és nemzetiként elismert targyak
fogyasztasa, hasznalata, vasarlasa és hordasa, valamint a szolgalatok
igénybevétele tartozik.”® A székelyfoldi tarsadalmi kontextusban
ennek a két analitikusan kiilonvalasztott kategorianak nincs igazan
relevanciaja, mivel ezek egyszerre jelentkeznek a székely termékek
kapcsan. A politikai és szimbolikus jelenségek az elmult két
évtizedben Iétrehozott székely markak, a helyi buycott-ok ¢és
bojkottok (példaul a Csiki sor mellett, a Heinekennel szemben) és
mozgalmak ugyanannak a régioépitési kisérletnek a kiilonb6zo
aspektusai, hol fentr6l lefele, hol pedig alulrdél épitkezd
kezdeményezésekként.

A buycot és a bojkott a gazdasagi nyomasgyakorlas eszkdzeként
majdnem hatéstalan az olyan méretli és fejlettségi szintli régioban,
mint Székelyfold. Ezeknek a mozgalmaknak az ad esetenként
nyomatékot, ha a budapesti vezetés képviseli 6ket, ahogy azt a Csiki
sor®* vagy a kiirtdskalacs hungarikumma nyilvanitasa esetében
tortént.?®> A kampényszerli bojkottnak és buycotnak egy masik
aspektusa, a mozgositds az, ami igazan hangsilyos itt. A
eszkOzei ezek a termékek, a korilottik kialakuld etnicizalt
botranyoknak azonban nagyobb az impaktja. A buycot és a bojkott
mozgalmak a helyi termékek vasarlasara és a ,,mashonnan” jovo
termékek elkeriilése mellett arra szolit fel, hogy a nagytéke, kiilfoldi

2 Costelld — Mihelj, 2017. 11-13.

24 A Csiki sor esetében a hungarikumma nyilvénités csak dtlet szintjén meriilt fel.
Végiil nem valésult meg: Szalai: Betiltottdk Romanidban az Igazi Csiki Sort.
Index.hu, 2017. januar 27.
https://index.hu/gazdasag/2017/01/27/betiltottak_romaniaban_az_igazi_csiki_sor
t/ (letdltés ideje: 2019. majus 26.)

% Rostds Szabolcs: Hungarikummaé nyilvanitottak a kiirtdskaldcsot. Krénika
Online, 2015. december 3. https://kronika.ro/erdelyi-hirek/hungarikumma-
nyilvanitottak-a-kurtoskalacsot (letoltés ideje: 2019. majus 26.)
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befektetdk, illetve az ellenséges nemzetallam altal veszélyeztetett
etnicizalt arukat, termékeket a vasarlason és fogyasztason keresztiil
védjék meg. A Csiki sor eddigi torténetét a nemzeti érzésében
megsértett — ,,a székely soriink iildozése” —, a nemzeti mivoltot a
termék fogyasztasan keresztiil hangstlyoz6 fogyasztokra épitette
fel.2

A fogyaszt6i nacionalizmus (legyen az helyi vagy Budapest altal
is tdmogatott) jelensége a kézmiives termékek kapcsan még inkabb
jatékba hozza a kozosség kultiraja korili diskurzusokat. A nemzeti
targyak és kézmiives technologiaval gyartott (identitas)targyak a
javak értékszférajaban kiilonleges helyet foglalnak el, mivel egyfajta
szimbolikus atmenetet képeznek az ajandék és az aruk vilaga
kozott.?”  Ahogy Appadurai  ramutat: ,mig az ajandékok
személyekhez kotik a targyakat, és beagyazzak a dolgok aramlasat a
tarsadalmi kapcsolatok aramlasaba, az arukat olyan — erkolcsi és
kulturalis korlatoktol jorészt mentes — késztetés megjelenitéinek
tartjak, amely nem személyek, hanem csak aruk egymashoz vald
viszonyaban értelmezhetd, és amelyet a pénz és nem a tarsas
kapcsolatok kozvetitenek.”?® Altalaban a székely (vagy nemzeti)
identitast megjelenitd targyak értékét a személyesség, a kozosségi
hagyomanyokhoz valé ragaszkodas adja, ezért a magyar—magyar

% A, helyi hagyomany” mint szimbolikus érték kapcséan az egyik interjualanyom
azt fejtegette, hogy nem csak arra kell figyelni, hogy mi az, amit mar az el6dok is
termesztettek, gyartottak, hanem az is beszédes lehet, hogy milyen termékek
eléallitisa nem volt jellemzé. Példaként a bort hozta fel. A ,cserebor”
Moldvaban termesztett sz616bol késziil, amit a helyiek altalaban krumpliért
cserélnek — stilszertien a fehér krumplit fehér borra, a vorost pedig vorés borra,
ebben az esetben nem a bor maga a helyi sajatossag, hanem a cserének a
hagyomanyos gyakorlata. Ugyancsak ez az interjialanyom hivta fel a figyelmet
arra, hogy a Csiki sor székelyfoldi termékként valdjaban nem is felel meg a
,helyi termék” kritériumainak, mivel a régioban nem termesztenek komlot, és a
malatat is kiilfoldrdl importaljak.

2" A gazdasagantropoldgia egyik legfontosabb kérdése az aruk és ajandékok
korforgasanak tarsadalmi bedgyazottsaga, vagyis a marxi és maussi
hagyomanyok kozotti ellentétek vagy az ellentét feloldasan dolgozo6 tudoményos
munkék. Ebben a tanulmanyban erre nem térek ki részletesen, de fontos
megjegyezni, hogy a kozOsségi szimbolum ,piaci érteke” kiilonbdzo
kontextusokban érzékeny, tabusitott téma, ahogyan a zaszl6 ajandékozasa is mint
politikai gesztus az.

28 Appadurai, Arjun (szerk.): The Social Life of Things: Commodities in Cultural
Perspective. Cambridge: Cabridge University Press, 1988. 67-68.
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kapcsolatokban — annak ellenére, hogy ezeket aruként, pénzért
cserélik — értékesitésiik egyfajta nemzeti kozosségen beliil
mikddtetett ajandékcsere mitoszat idézi. Ennek egyik megjelenési
formaja a székely termékek cimkéjén feltlintetett szoveg, példaul a
termék torténete vagy eldallitdsanak receptje. Az itt hasznalt
kozvetlen hangnem az €16 beszédet, a vendéglatds ritusat, az
otthonosséagot idézi meg.?°

A székely zaszl6 kapcsédn is fontos az aru- és az ajandékjelleg
kérdése. Ahogy Igor Kopytoff megjegyzi, a kultira adja meg azokat
a strukturakat, és miikodteti a struktirak kozotti hatarokat, amelyek a
dolgok arucikkjellegét és a kommodifikacidé folyamataibol
nyilvanosan kirekesztett kategoriait megkiilonboztetik.® A szerz6 azt
is hangsulyozza, hogy azokban a tarsadalmakban, ahol a hatalom az
allamnal Gsszpontosul, a tilalmak és tabuk forrasa az allami
ellenérzés: ,,a hatalom gyakorta épp azaltal szilarditja meg magat
szimbolikusan, hogy hangstlyozza jogat egy targy vagy a targyak
osztalyozasanak szingularizicidjara”.3! A hatalom
megszilarditasanak stratégiait a székely zasz16 koriili hitelességi vita
sordn egy masik tanulminyomban elemeztem.? Ennek tanulsiga az
volt, hogy a versengd szervezetek hatartermelési stratégidikon
keresztiil megprobaltak elkiiloniilni egymastol, ¢és az altaluk
jovahagyott zaszlordl bebizonyitani, hogy az autentikusabban
képviseli a ,,székelységet” — mindezt pedig befelé, a sajat csoport
felé kommunikaltak. A zaszl6 arujellegének hangstlyozasa azonban

2 A Csiki sor egyik terméke a Székely sor; a reklamszoveg a székely életmod és
életérzés sztereotipiait mutatja be: ,,ajanljuk kiilonb6z6 tevékenységek, kalakak,
kaszalas, szénahordas, pityokaszedés, disznovagas, favagas hangulatanak
emeléséhez. Termékiink fogyasztasdval megismerheti a székely életérzés
legjavat.” (csikisor.hu, 2019) Ugyanezt a kozvetlen hangot hasznalja a Fenydviz
szeszes ital reklamszovege is: ,,Székely zsargonban deszkalé vagy deckalé (...)
Ez a nedii olyan, mintha a székely fenyvesekben sétalnank, mikdzben isszuk”,
illetve a Csiki Koményes: ,,A legkivalobb »lsten hoztal« rovidital”. Az Eszter
Erdélyi Mustar reklamszovege sem kivétel: ,,Barmennyire is néi név az Eszter,
s6t talan éppen ezért azon férfiaknak késziilt, akik szeretik a markans,
harmonikus, erds izeket, amely a Gyilkos t6 legendas hésndjének torténetéhez
kotodik.” (szekelytermekek.hu 2019)

30 Kopytoff, 2008.

81 Kopytoff, 2008. 115.

% patakfalvi-Czirjak Agnes: Szimbolikus konfliktusok és performativ események
a ,,székely zasz16” kapcsan. Regio, 2015/2. 41-76.
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s

egyik stratégiajaként miikodott. Tobb perben és nyilvanos vitaban a
szimbolumra ,reklamzéaszloként” hivatkoztak,® kizarva igy a
székely zaszlot az elismerés, a tekintély és a hatalom jelképeinek
ugyancsak nem vonatkozhattak a zaszlora, hiszen az csak egy
,allamellenes és irredenta ideologia” reklamja.%*

A masik  aspektus, amely megvildgitia a  zaszlo
kommodifikacidjanak problematikdjat a tomegtermelés ¢és a
kézmiives, személyes kozotti killonbség mutatja meg. Azon tal, hogy
a kommercializacié és a kulturalis tartalmak értéktelenségének
(,,bepiszkoldédasanak™) veszélye tjra és Ujra felmeriil a targy
szingularizacidjara tett er6feszitések alkalmaval, ez a kiilonbségtétel
nemcsak a termelé személyét, hanem a fogyasztot is érinti a zaszlo
aruva valasa kapcsan. Tobb interjuban sz6 volt arrdl, hogy nem lehet
megallitani azokat a cégeket, akik rossz mindségii, silany aruval
ontik el a zaszlopiacot, ezért a felelésség a vasarlon van. Az 6
feladata az, hogy kivalassza a kindlatbél a legmegfelelébb zaszl6t.

A kovetkezOkben a székelyfoldi tarsadalmi viszonyok tagabb
Osszefiiggéseirdl lesz szo, amelyek a székely hagyomany targyiasult
formait, a székely termékeket a kommercializdcido veszélyétol
intézményesen  akarjdk megvédeni. A bepiszkolodas  és
elértéktelenedés veszélyének elharitasa azonban olyan hatalmi
pozicio, amiért tobb székelyfoldi aktor verseng. Az intézményes
védelem, amelyet a helyi politikai vezetés megszervez és ellendriz,
elkiilonil azoktol a radikalis jobboldali halozatoktol, amelyek a
magyarorszagi testvérszervezeteiken keresztiil ugyancsak a nemzeti
reprezentacio ellendérzésére, forgalmazasara térekednek. A nemzeti

33 patakfalvi-Czirjak, 2015.

% Magyar Nemzet: Pert vesztett székelyzaszlo-ligyben a rendérség. Magyar
Nemzet, 2016. februar 1. https://magyarnemzet.hu/archivum/hataron-tul/pert-
vesztett-szekelyzaszlo-ugyben-a-rendorseg-3971726/ (let6ltés ideje: 2019. majus
26.)

% En nem hibaztatom azokat, akik az elsé szupermarketben megveszik a
lobogodjukat és menetelnek vele. De ha a kultira megdrzésérdl beszéliink, a
nagyapainktol kapott 6rokségét védjiik, akkor nem adhatjuk a kinainak a kezébe,
hogy nesze csinaljad. Akkor meg kell keressiik azt, aki kézzel, hagyomanyos
technikaval, mesterember tapasztalattal késziti el. Ra kell szoktatni az embereket,
hogy keressék meg és beszélgessenek el azzal a székely mesteremberrel, ne csak
lobogtassanak, hanem tanuljanak, ismerjék meg a sajat kultarajukat.” (FO1)
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érzéseket megtestesité targyak piacat tehat két nagyobb mez6
hatarozza meg, az egyik a mar emlitett székelyfoldi politikai
szereplok altal meghatarozott erétér, a masik pedig a radikalis
jobboldali szubkultarak terepe.

5. Székelyfold artikulacidja: verseny a ,,székely termékeért”

A Székelyfoldre iranyuld etnikai gazdasagi relaciokba joval tobb
aktor involvalt a bemutatott szereploknél. A helyi adminisztrativ-
politikai eliteknek, a vallalkozoknak, a civilszervezeteknek, a
kultiraérzé értelmiségnek és a hagyomanydrzéknek mind fontos
poziciéja van ebben az etnikai gazdasag erdterében. Mivel erre a
kutatas nem tért ki, itt csak a székely jelképek gazdasagi korforgasat
¢és a regionalizacid egyes folyamatait vizsgalom. Ebben az er6térben
a Székelyfold-marka és védjegyek Osszekapcsolodtak a régidépités
— amit veszélyeztet egyrészt az elszegényedés, masrészt a
globalizacion keresztiil a székely kultira elértéktelenedése, a civilek
kezdeményezései, amelyek a munkahelyteremtést €s vidékfejlesztést
otvozve a helyi termékek piacanak kiszélesitésében lattdk a régiod
versenyképességének zalogat. Ahogy arra egy 2011-es cikk is utal, a
gazdasag fellenditésére mar a 19. szazad végén is felmeriilt
javaslatként a helyi termelék tamogatasa: ha mas lehet6ség nincs,
legalabb a székelyfoldi termékek fogyasztasaval segitsék a
helyieket.®® A Székelyfoldre iranyulé buycott mozgalmak tehat nem
Ujkelettiek, és az elmult masfél évszazadban megoldasi lehetdségként
Ujra és Ujra napirendre keriiltek.

A mai fogyasztasi trendek helyi megnyilvanulasa leginkabb az
¢lelmiszeripari  termékeket érintette. Gall Zoltan  emlitett
tanulmanyaban azt vizsgalja, hogy a székelyfoldi markak szamara
milyen lehetdségek kindlkoznak arra, hogy orszagos vagy akar
kilfoldi piacokon is sikeresek legyenek. A szerzd hangsulyozza,
hogy a régidbol szarmazd termékek egy része a rendszervaltas ota a
romaniai piac vezetd brandjévé valt — példaként a borszéki (Borsec),
a bibarcfalvi (Biborteni) és csikszentkirdlyi (Perla Harghitei)
asvanyvizet, valamint a sepsiszentgyorgyi Covalact tejtermékeket

% Gall Zoltan: Fabol vaskarika? Avagy: lehet-e a székely termék vilagmarka?
Pro Minoritate, 2011/2. 54-71.
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emliti.’ Megjegyzi azonban, hogy ezek sajnos nem a regionalis
brandet erdsitik, és nem a régido gazdasagi lehetdségeit szélesitik,
hanem olyan ismert markak, amik az orszag imazsat erdsitik. Erre
egyfajta valaszul sziilettek azok a gazdasagi érdekvédd otletek,
amelyek a kulturalis kisajatitdas ellen Osszefoghatjdk a helyi
azonban nem ment zokkendmentesen.

A szerz6 elemzi a kiilonboz6é székelyfoldi markaverziokat is: a
politikai kezdeményezésekként létrejovo Székely- és Székelyfoldi
Terméket, a Transylvania Authentica, valamint a Székely Gyiimolcs
védjegyeket és a Gobé Termék kereskedelmi markat.® Ezek koziil az
elsé két kezdeményezés és a Gobé Termék®® vallalkozas hasonld
logikara épitett: a javakon keresztil egy sajat Székelyfold-
koncepciot probalt meghonositani. EbbSl szamunkra a Székely
Termék markanév létrehozasanak folyamata fontos, ez 2008-ban
indult Hargita Megye Tanacsanak kezdeményezésére.
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3. kép A Székely Termék logoja

A Székely Termék védjegy hivatalossa tétele tobb szempontbol is
fontos szimbolikus 1épésnek bizonyult. A torekvés azota is sikeres,
tobb tucat fesztivalon, rendezvényen mutatkozott be. A védjegy

37.Gall, 2011. 56.

38 Gall, 2011. 62.

3 A Gobé termék vallalkozast Gagyi Agnes elemezte, 1. Gagyi Agnes: A
GobéPortal és a Székely Okokozosség kezdeményezés. AnBlokk, 2008/1-2. 149
157.
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kapcsan azonban egy komolyabb konfliktus alakult ki. Ennek oka,
hogy az elézetes igéretekkel szemben a Hargita megyei vezetés a
Kovaszna megyei vallalkozok termékeit kihagyta a beszallitoi
halézatbol.4% A torekvés politikai és gazdasagi céljai dsszefonodtak,
a markanév egységesen probalta megjeleniteni Székelyfoldet mint
régiot,* masrészt hangstlyozta a helyi identitdst, mikdzben a régi6
reprezentacidjahoz a ,csiki” szineket kapcsolta. A logdban
megjelend voros-fekete szinkombinacidt késébb tobb kritika érte,
példaul az, hogy a Hargita megyeiek kisajatitottak a kozos
Székelyfoldet, és hozzakapcsoltak sajat vizudlis koédjaihoz, mig az
Higazi”,  hiteles” egységet valojaban a kék-arany képviselhetné, ami
minden székely¢ lehetne.

Ezzel valamelyest parhuzamban a Székelyfoldi Termék
védjegyet 2005-ben Gazda Zoltan, a Magyar Polgari Part Kovaszna
megyei alelnoke (késébb a Székely Nemzeti Tanacs sepsiszéki
elndke) probalta bejegyeztetni. Hasonlé megfontolasokbol indult a
kezdeményezés, a termékek és termeldk szamara védelmet, a piacra
egy értelmezhetd markat, illetve a székelyfoldi autonémia gazdasagi
bazisat akarta létrechozni. A markanév ¢és a kozdsségi védjegy
hivatalos bejegyeztetése azonban nem ment zokkendmentesen, a
folyamatot a két éven at tartd pereskedés akadalyozta — amely egy
maganszemély és a létrehozott Székelyfoldi Termék Egyesiilet
kozott folyt, majd a szellemi talalmany jogosulatlan hasznalata miatt
Hargita Megye Tanacsa ellen. Mostanra a két szervezet koziil csak a
»Székely Termék” maradt meg a piacon, a ,,Székelyfoldi termék”
kezdeményezés mara elhalt.

40 Gall, 2011. 66.

4 A két magyar tobbségii székelyfoldi megye, Hargita és Kovaszna kozotti
rivalizalas mellett emlitést érdemel az is, hogy Maros megye altalaban kimarad a
(és az 1952-1968 kozotti Magyar /majd Maros-Magyar/  Autondm
Tartomanynak) Marosszék is a része volt. Maros megye fokozatos ,,tavolodasa” a
Sz¢kelyf6ldt6l mar Trianon eldtt elkezdddott, a megye és Marosvasarhely roméan
tobbségiivé valasa pedig tovabb erdsitette ezt a folyamatot. 1989 o6ta Maros
megye csak alkalmanként vesz részt kozos ,,sz€kelyfoldi” projektekben, amit a
helyi roman elitek sem szorgalmaznak.
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SZEKELYFOLDI TERMEK

4. kép A Szekelyfoldi Termék logoja

A védjegy népszeriisitdi azonban hasonl6 moédon gondolkodtak,
mint a Székely Termék védjegy esetében, a folyamat beinditasaval a
kozosségépitést, szolidaritdst és tarsadalmi Osszefogast kivanjak
erdsiteni, egyfajta helyi buycot mozgalmat létrehozni: ,a
hagyomanyos székely termékek megérzésérdl, azok mindségének
tovabbi jobbitasar6l, a termékskala bdvitésérol, és egy olyan
ontudatosodasi folyamatrol, hogy a székelyfoldi vasarlo a sajat
termékét vegye meg. No meg a nem székelyfoldi vasarld is ne banati
makaronit, bakoi lisztet vagy maramarosi tejterméket, hanem
székelyfoldi  termékeket vasaroljon, melyek mindsége, az
alapanyagok tisztasaga szavatolt. Hat ebben kellene dsszefognunk,
ezt kellene reklamoznunk, hogy az férkézzon be mindannyiunk
tudatalattijaba. Ebben kell egymadasra talaljon a politikus, a
vallalkoz6, a polgar, a pedagdgus, a feltalald, a termeld, a
kereskedo... E sziikségesség nyoman lett 1étrehozva az Egyesiilet, és
reméljiik, hogy partnerségek sorozatat inditjuk el, melybe szivesen
latjuk a  vallalkozoi  szovetségeket, a  székely megyék
onkormanyzatait, s a helyi nkorméanyzatokat is. igy lesz sziikségiink
a médiara is, hogy mindezt népszertisitse.”*?

A fogyasztés és az ,,0ntudatositasi” folyamat 6sszefonodasaval a
,tudatalattiba” is bevésddne, hogy a fogyasztonak kdtelessége
tamogatni a sajat gazdasagat és kozosségét: ,De amig ama jel
felkeriilne a termékre, nézziik meg, hol gyartjak azt, s maris

42 1. Székelyfoldi Termék: http://szekelyfolditermek.eu/hu-sic/
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VASAROLJUNK CSAK SZEKELYFOLDI TERMEKEKET!"* A
Székelyfoldi Termék védjegy logoja tikrozi a székelyfoldi
autonémiamozgalom iranti elkdtelezettséget is. A jelképben nemcsak
Székelyfold térképe (kdrvonalai), hanem a székely zaszl6 szinei és a
nap-hold szimbolika is érvényesiil.

A Székely Termék és a Székelyfoldi Termék kozotti kiilonbség
latszélag elhanyagolhato, szandékaik szerint pedig a helyi termékek
forgalmazasat, a régi6 ¢épitését ¢és az identitds megerdsitését
szolgalna. A két markanév és a mogottik allo politikai erdk kdzott
folyamatos volt a konfliktus és ellehetetlenitette a kooperaciot. Gall
elemzésében arra is kitér, hogy az érdekellentét soran megoldasként
felmeriilt, hogy a Székelyfoldi Termék is tamogathatna a Székely
Termék sikeresebb és fejlédoképesebb projektjét, tarsulva Hargita
Megye Tanacsanak projektjéhez, azonban ezt a Kovaszna megyei
vallalkozok nem voltak hajlandoak elfogadni, ragaszkodva sajat,
6nallé védjegyiikhoz.*

A verseng6 felek tehat azonos szandékokkal és hasonld
eszkozokkel akartak fellenditeni a helyi termékek piacat, ez azonban
a személyes konfliktusokban eszkalalédé hatalmi harcokban nem
valt sikeres probalkozassa. A Székely Termék védjegy mai napig
miikodik, de mégsem képes a régi6 aruinak nagy részét a szervezetbe
tomoriteni, a termelék pedig ugyanazért a vevokodzonségért
versengenek, akik hajlandodak a buycot értékeit magukéva tenni, €s a
székelyfoldi regionalis torekvéseket a fogyasztason keresztiil is
tamogatni.

5.1 Székelyfold mint é16 hagyomany: verseny a hagyomanyért

A védjegyek bejegyeztetése és hasznalatuk kapcsan lathattuk,
hogy az egységes Székelyfold-narrativa mogott allandosult
fesziiltségek huzodnak meg. A Hargita és Kovaszna megye kozotti
rivalizalast nem kizarélag a szlik gazdasagi lehetdségek élezték ki,
hanem a Székelyfold mint (autonéom) régié képviseletéért folytatott
verseny is. Ez a verseny a helyi kézmiivesség intézményesiilését is
érintette, vagyis a kézmiives szovetségek mitkodésében is
kimutathatdé. A szOvetségek ¢és a kiilonbozd, Székelyfold-szerte

4 Uo.
4 Gall, 2011.
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megsokasodd vasarok fontos terepei az identitasrél folyo
diskurzusoknak. Tobbek kozott ezek biztositjdk az identitashoz
kapcsolt targyak fogyasztasanak ,,infrastruktirajat”, ugyanakkor
ezek azok az események, amelyek mintegy ,kiallitasként” tjra és
ujra megmutatjak, hogy milyen motivumok, szinkombinaciok,
formék testesitik meg a székelység népi hagyomanyait.*

A kézmiives targyak eladdsa mar a rendszervaltas el6tti
idészakban is intézményes €s ellendrzott keretek kozott zajlott, a
képzémiivészet és a népi alkotdsok forgalmazasa egy haldzatba
tomoriilt.*8 A rendszervaltas utdn a képzOmiivészeti piac forrasainak
clapadasa és az egyesiiletek tamogatasinak  megvonasa
ellehetetlenitette a mivészeti tevékenységek joO részét, a
kézmiivesség azonban a nemzeti identitaspolitikak erds6do
hullamaival el tudott vegetalni a piacon. Ebben az idészakban
erdsodott meg Romanidban az ikonok iranti kereslet, amely tobb
képzémiivészt is el tudott tartani, de az egyes helyszinekhez kotédo
szuvenirkereskedelem és a bizomanyi boltok akar csalddoknak is
megélhetést jelentettek.*’

4% A tanulmany elején hivatkozott folklorizmuskotet egyik tanulmanya a
kézmiives vasarok latvanyanak eléallitasat elemzi egy arcsoi keramiavasaron (1.
Biro, 1987).

4 Dutu, Mihaela — Gangone, Andreea-Daniela: Contradictory evolutions of
Market ~ Art in  Nowadays. In: http://steconomiceuoradea.ro/anale-
/volume/2009/v4-management-and-marketing/129.pdf  (letoltés ideje: 2019.
majus 26.)

47 A rendszervaltas kornyékén megsokasodtak a butikok, amelyek nagy része
vegyesbolt volt, ahol akar idészakosan arultak kiilonbozo javakat. Példaul egyik
interjlalanyom Szovatan a fiirddszezonban féleg kavét és helyi termékekért
elcserélt kinai strandpapucsokat arult, mig a téli szezonban bizomanyba beadott,
Magyarorszagrol hozott tisztalkodasi szereket és kézzel készitett latképeket
értékesitett  boltjdban. Hasonléan sok masik vallalkozokhoz, a késobb
sommelierként nemzetkdzi karriert befutd sepsiszentgyorgyi szarmazasu Szabo
Zoltan is ,,butikozassal” kezdte karrierjét, hazi készitésii ital eldallitasaval
foglalkozott (I. Kustan-Magyari Attila: A borban van torténelem, foldrajz,
filozofia — Szabd Zoltan székelyfoldi top sommelier-vel beszélgettiink.
Maszol.hu, 2017. szeptember 15. http://www.maszol.ro/index.php/hatter/85921-
a-borban-van-tortenelem-foldrajz-filozofia-szabo-zoltan-szekelyfoldi-top-
sommelier-vel-beszelgettunk  (letoltés  ideje:  2019. majus  26.). A
cserekereskedelem intézményesiilésével, a torvényi szabalyozasokkal ¢s a
minbségbiztositassal ezek a boltok nagyrészt megsziintek.
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Kovaszna megyében 1996-ban jott létre az elsé olyan
érdekvédelmi szervezet, az ASIMCOV (Asociatia Intreprinderilor
Mici Si Mijlocii Covasna), amely a kis- és kozépvallalkozokat fogta
Ossze. 21 taggal indult, napjainkra pedig vagy 500 tagtira duzzadt a
sepsiszentgyorgyi székhelyli szervezet. Az érdekvédelem mellett
kiemelt célja, hogy a helyi Onkorményzatokkal, a kornyezd
szakintézményekkel ¢és egyéb gazdasagi szervezetekkel jo
kapcsolatot apoljon, igy lehetdsége legyen sikeresen szerepelni az
eurdpai unids palyazatokon. A szervezet megalakulasa 6ta fontos
gazdasagélénkitd hatdssal van a régiora, tevékenysége innovativnak
és adaptivnak mondhato. A kiilonb6z6 szakcsoportjai a faiparral,
turizmussal, hagyomanyos termékekkel, épitdiparral,
hulladékgazdalkodassal és megujuld energiaval foglalkozo cégeket
tomoritik. Egytittmiikddnek a brassoi Transilvania Egyetem erdészeti
és fakitermelés karaval és a bukaresti miszaki egyetemmel. A
szervezet egyik szakmai egyesiilete kifejezetten a kézmiives
termeldket fogja Ossze.

A POPARTCOV  (Asociatia  Mesterilor  Populari  si
Mestesugarilor din Judetul Covasna), vagyis a Kovaszna Megyei
Népmiivészeti és Kézmiives Egyesiilet 2009 6ta miikddik ebben a
formaban, és mar indulasanal fontos volt az ASIMCOV-val kotott
megéllapodds.®® A szervezet tdbb tagja a rendszervaltis elétt is
értékesitette termékét vagy termékeit bizomanyi boltokon és a
magyarorszagi  kapcsolathaloikon  keresztiil, az  egyesiilet
megalakulasaval azonban szervezettebb format oltott a vasarozas
rendszere is. A POPARTCOV-ra nem jellemz6 a vasarok szervezése
¢és az 0 kinalati lehet6ségek felkutatasa, tagjainak ehelyett abban
segit, hogy kiilonb6z6 helyi Onkormanyzatok szervezésében

48 2002-ben Kézmiives Csoportosulas kérvonalazodik az ASIMCOV Kovaszna
Megyei Kis- ¢és Kozépvallalkozok Szovetsége keretében, Veres Ferenc
vezetésével. 2004-ben a két csoport vezetdi eldontik, hogy a népmiivészet jol
megfér a kézmiivesség mellett. 2006-ban 0j nevet tulajdonitanak maguknak —
Népmiivészeti és Kézmiives Csoport. Ez a csoport tovabbra is az ASIMCOV
keretében miikodik. Hosszii egyeztetés utan 2009. aprilis 22-én — 17
alapitotaggal — hivatalosan bejegyzik a Haromszéki Népmiivészeti és Kézmiives
Egyesiiletet (POPARTCOV)” (http://www.popartcov.ro/egyesulet.php)
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megvalosuld vasarok alkalmaval olcsobban vagy ingyen biztosit
standot.*

Hasonlo szervezet miikddik Hargita megyében is. A Székelyfoldi
Kézmiivesek Egyesiiletét 2008-ban jegyezték be. Az egyesiilet
online bemutatkozd szovegébdl ugy tiinik: fontosnak tartjak, hogy
lefedjék az egész torténelmi Székelyfoldet, Udvarhelyszéktol,
Csikszéken és Haromszéken at egészen Marosszékig. Legfontosabb
tevékenységiik a vasarok szervezése, ebben pedig partnerként
miikddnek egyiitt az dnkormanyzatokkal.

A két szervezet tagjainak tevékenységét a kovetkez6 tablazat
foglalja ossze:
3. tablazat Székelyfoldi kézmiives egyesiiletek tevékenységei

Haromszéki Népmiivészeti és | Szekelyfoldi Kézmiivesek
Kézmiives  Egyesiilet  (Kovéaszna | Egyesiilete (Hargita megye)
megye)
butor- és livegfestok butorfestok
bérdiszmil bérdiszmil
ékszerkészitOk ékszerkészitOk, rézmiivesek
himzés, varrés, horgolas csipkever6k
mézeskalacs-készitdk mézeskalacs-készitdk
szovOk, ruhakészitok szovok, viseletkészitOk
fafaragok fafaragok
fazekasok, keramiakészitOk fazekasok, keramiakészitOk
disztargy- és dekoraciokészitok szalmafonok, csuhéfondk,
csontfaragdk
nemezel6k kalapkésziték, nemezeldk
hangszerkészitok
szappankészitok
sziicsok

A Kovaszna megyei egyesiilet tagjai leginkdbb azokon az
eseményeken, vasarokon vesznek részt, amelyeket a megye helyi
onkormanyzatai szerveznek. Koziilik a legfontosabbak a
sepsiszentgyorgyi Szent Gyorgy Napok, a karacsonyi és 0Oszi

49 A népmiivészeti és kézmiives termékek piacdnak 1989-elétti folyamataira, a
kereslet és a kinalat tarsadalmi kontextusaira nem talaltam elegend6 anyagot. Az
interjiim  tobbségében a rendszervaltds utdn, kiegészité keresetként
,.kézimunkazo” vagy ,.kézmiivesked6” alanyokkal késziiltek, akik nem tartoztak
a rendszervaltas el6tti kézmiiveshalozatokhoz.
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kézmiives vasarok, ugyanakkor a kézdivasarhelyi Oszi Sokadalom, a
Kovaszna Napok és tobb kisebb esemény. A Hargita megyeiek
szervezik meg a csiksomlyoi bucsut, az Ezer Székely Leany
Napjat,® a Csikszeredai Varosnapok véasarat, a Mesterségek Utcajat
Székelyudvarhelyen, id6szakosan pedig — a Székely Termék védjegy
kapcsolathalgjat hasznalva — a budapesti székely termékek vasaran, a
Fovam téri Vasarcsarnokban, valamint a bukaresti ,,Ozosep” piacon
tudnak bemutatkozni az egyesiilet tagjai.

A két szervezet kdzott nincs komolyabb, kozvetlen konfliktus,
azonban jol latszik, ahogy a hasonlé profila tarsulasok eltérd
stratégiat mikodtetnek a helyi termékek reklamozasdban. Mig a
Kovaszna megyei egyesiilet a magyar kultira ¢és értékek
felelevenitését és apolasat hangsulyozza, addig a Hargita megyei
szovetség a székely identitas targyiasulasaiként bocsajtja aruba a
termékeit, igy a Székelyfold gazdasagi fejlesztése két eltérd,
verseng® diszkurziv keretbe agyazodik. A két megye kozotti
rivalizalas kihat ezeknek a szervezeteknek a mitkodésére is. Ahogy
azt lathattuk, tagjaik ritkan Iépik 4t a ,megyehatart”, ©nalld
kapcsolathalokat mitkodtetnek, és kiilon vasarokon arulnak. Idordl
iddre nyilvanossagra keriilnek a sirlédasok és a kisebb konfliktusok.
Példaul a bukaresti Ozosep vasaron®! a hargitaiak nem engedik arulni
a haromszékieket, mig a sepsiszentgyorgyi Szent Gyorgy Napok
szervezOi hattérbe szoritjak a meghirdetett arusitd helyekre palyazo
Hargita megyeieket.>?

%0 Az Ezer Székely Leany Napjat nyaranta tarjak, ez alapvetden a két vilaghdbort
kozotti hagyomany6rzé mozgalom feltjitott valtozata. A Csiksomlyo6i bucsut
pedig ugyanazon a helyszinen, a plinkdsdi zarandoklat és tinnep végcéljaként és
helyszineként.

51 Az Ozosep gaszto-kulturalis vasar 2014-ben indult Bukarestben olyan fesztial
jellegli eseményként, ami nemcsak a vasart, hanem koncerteket,
gyerekfoglalkozasokat, latvanykonyhat is magaba foglal. A Romaniai Magyar
Kozgazdasz Tarsasag szervezi, partnerségben a Hargita Megye Tanacsaval
minden év nyaran.

52 Latvanyos, hogy a bukaresti bemutatkozés az aruk kézmiives és hagyoményos
eléallitasanak jellegére hivja fel a figyelmet, mig a budapesti fesztivalokon a
kék-arany dekoracio hangsulyozasa a dominans. A két kiilonboz6 szituacio
kiilonbozoképpen keretezi a székely identitas diskurzusat: mig az egyikben a
természetkozeliség és 6si hagyomanyok és technikak bemutatasa kerekedik felil,
addig a masik kifejezetten a nemzeti keretet miikodteti. A bukaresti vasar
kontextusaban a székely zaszl6 akar ellenérzéseket is kivalthatna a vasarlokbol,
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A surlodasokat a kapcsolatokat fenntartod politikum id6rél idére
megprobalja  kezelni, példaul Osszehangolni a két megye
eseményszervezési tevékenységét, de ez sokszor hétkdznapi
ellentéteken és konfliktusokon bukik meg. Ahogyan azt az egyik
sepsiszentgyorgyi lap jsagirdja, aki a helyi arusokat a csikszeredai
negativ tapasztalataikrol faggatta, megjegyezte: ,,mar kezdett volna
kialakulni a véasarok rendje, a honap elsé hétvégéjén Szentgyorgyon,
a masodikon Kézdin, a harmadikon Csikszereddban, a negyediken
Udvarhelyen, amikor ez a felépiildben levé rendszer a csikiak
onzésége miatt Osszeomlott. Igy mind épitgethetjiik a brandet,
nivozhatjuk a székely terméket, ajnarozhatjuk az Gstermeldket és
termékeiket, ha ahelyett, hogy bovitenénk, egyre szlkitjiik
megélhetési lehetdségeiket.”>?

A gazdasagi lehetoségek ¢és fejlesztések feltételeit a legtobb
esetben a helyi politika teremti meg. Ha jol beagyazott a megyei
vezetGség ¢és a polgarmesteri hivatal, sikeres palyazatird
szakembereket foglalkoztatnak, tovabba jo orszagos, fovarosi,
esetleg nemzetkozi kapcsolatokkal rendelkeznek, akkor a helyi
gazdasagi vallalkozasok szamara szélesebb korben adddnak
lehet6ségek. Példaul a kézmiives €s a régidt megtestesitd javak és
szolgaltatasok bemutatkozhatnak Bukarestben, Budapesten, de akar
mas kiilfoldi helyszineken is. Ez a viszonyrendszer azonban nem
kedvez a helyi termel6k autonémiajanak — a tarsadalmi kornyezet,
amelybe a termelék beleszocializalodnak, nem segiti el6 a
kezdeményezdkészséget, a vevdi korrel fenntartott kozvetlen
kapcsolatot, de nem igazan kedvez az innovacionak sem. A fliggés és
kiszolgaltatottsag mértékét a személyes viszonyok hatarozzak meg.
A helyi termel6k vallalkozasuk fejlesztése soran azt tanuljak meg,
hogy a magyarorszagi viszonylatban ,,szinpadra vitt székely szerep”
— bar egyre kevésbé, de még mindig — jovedelmez6, valamint hogy a

mivel a roman nyelvii média az autondmia-mozgalmat éveken at egy
nemzetallam-ellenes, tehat Roméania-ellenes, irredenta, szeparatista, radikalis
mozgalomként cimkézte, ezért a szervezok és az arusok az etnikai jellegre
szolidan a piros-fehér-zolddel és voros-feketével utalnak, mellézve az
autonomista kék-aranyt.

% Vvari O. Péter: Székely belhdbort. Hdromszék, 2017. februar 15.
https://www.3szek.ro/load/cikk/99734/szekely_belhaboru (letoltés ideje: 2019.
majus 26.)
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kiilf6ldi vagy roman kozegben a székely identitas ,,természetkozeli”
aspektusa a legjobban ,,eladhat6”, igy azt érdemes hangstlyozni.

A feliilrdl érkez6, gyakran politikailag is megszabott iranyelvek
athelyezik a versenyt az aruk mindségérol a székely identitas hiteles
performalasara. Mivel a forrasok sziikek, a lehet6ségek pedig a
politikai viszonyoktdl fiiggnek, a kooperacioé €s a szolidaritas helyett
az egymassal folytatott vetélkedés a jellemz6. Ennek a vetélkedésnek
a cimzettje pedig tilnyomoérészt a fejlesztési pénzek folott
diszponal6 politikum. Ugyanakkor a ,,székely kuriozumra” a vevéi
kor is csak idészakosan kivancsi, ezért nagyon nehéz stabilitast
biztositani a vallalkozasok szamara. Ez j6l megmutatkozik abban is,
hogy a székely =zaszlo elterjedésével a Magyarorszagon ¢és
Székelyfoldon a termeldk tomegesen tértek at a hagyomanyos, az
adott vidékre jellemzé formak és szinek hasznalatarol (vagy azok
mellett) a ,,székely szinekre”, mig a nagyobb kihivast jelentd roman
piacon ezt a , tiltott” szimbdlumot el kellett rejteni.

A kovetkezé képen lathatdé mézeskalacsot a székely zaszld
SZNT-s cimerével készitették el, ami ugyan egyértelmli nemzeti és
regionalis konnotaciéval bir, azonban kétségeket vet fel a
hagyomanyos szinezés és természetes anyagok hasznalata terén.
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AN = a7 A
5. kép Mézeskalacs-cimer, Sepsiszentgyorgy, 2016. december 28.

A kovetkez6 képeket az elmult évek budapesti €s helyi
fesztivaljain készitettem, és latvanyos a székely zaszlo vagy
szineinek, szimbolumainak elterjedése.
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6. kép Székely Fesztival a Millenarison. Budapest, 2018.54

5 L. http://www.erdely.ma/iv-szekely-fesztival-a-magyar-a-magyarnak-baratja-
rokona-testvere/ (letoltés ideje: 2019. majus 26.).
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7. kép Székely Napok a Févam téri Vasarcsarnokban, Budapest, 2015, sajat
felvétel

5.2 Székely identitas és ellenallas

A két megye rivalizalasa és ennek a versenynek a
megmutatkozasa fontos a regionalis identitas épitése szempontjabol,
egyuttal pedig meghatarozza azt az eréteret is, amelyben a székely
identitas alakul. Ett6l az erdtértdl valamelyest fliggetlen a nemzeti
radikalis halozatok kézmiives piaca. Ebben a halézatban mar a
kétezres évek kdzepétdl, vagyis a regionalis érdekvédd szovetségek
megalakulasa el6tt is jelen voltak a székely jelleget hangsulyozd
targyak, a zaszlo szinével diszitett aruk, a Székelyfold-térképek stb.
Ezek a targyak altalanosan illeszkednek a radikalis szubkultarak
targykategoriaiba, azoknak a mintdjara hoztdk 1étre 6ket. Hasonldéan
a magyar nemzeti radikdlis szubkultira termékeihez, ez is az
elterjedt, ellenzéki ideoldgiat megtestesitd, gitarzene-alapi
szubkultirak 6ltozkodési jegyeit és formajat hasznaljak. A ruhazati
cikkek és kiegészitdk, a szabadid6 eltdltésének kiilonbozo kellékei,
hasznalati targyak a zenei szubkulturdkban mar évtizedek Ota jelen
vannak az identitdst kommunikalni és megélni vagyo fiatalok
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korében. A kézmives termékekhez képest ezek a hasznalati targyak
nem kotddnek a természetességet sugalld, bio- és Okotrendekhez, a
sziil6fold és a foldhdz vald viszony itt mas konnotacioval bir. Ezek
az aruk standardizalt ,tucataruk” kiilonleges jelentéssel — a
futballszurkolo- és a  kilencvenes évek rockalapti  zenei
szubkultirainak kommunikacios jegyeivel.

A székelyfoldiséget megtestesitd aruk terjesztésének halézata a
kézmiivesség intézményeivel és kapcsolatrendszerével
parhuzamosan 1étezik, fiiggetleniil a helyi politikai és adminisztrativ
hatalomtol. Az értékesités altalaban az online térben torténik,
emellett a kiemelt szubkulturdlis események is jo alkalmat
jelentenek. Székelyfoldon a helyi radikalis jobboldal altal szervezett
koncertek, fesztivalok keretében biztositanak helyet arusoknak,
példaul a setétpataki Hatvannégy Varmegye Ifjusagi Mozgalom
Székely Sziget fesztivaljan, az Erdélyi Magyar Ifjak taboraban és
egyéb székelyfoldi motoros taldlkozokon.®

8. kép Nap és csillag, a székely zdszld szimbdlumai. Az online bolt
elérhetdsége: http://army-shop-szhely.hu/shop/hu/armyshop/termek-
megtekintes/270 (letoltés 2019.06.08)

% patakfalvi-Czirjak Agnes: Nacionalista szubkultura és kozosségépités — a
Hatvannégy Varmegye Ifjusagi Mozgalom Erdélyben. Replika, 2017/105. 165—
189.
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9. kép Székelyfold térképének korvonala és a zaszld szimbdlumai. Az online
bolt elérhetdsége:
http://erdelyivasarter.ro/hu/products/81/31/433/szekelyfold--ferfi-polo
(letdltés 2019.06.08)

10. kép Szilikon karkotd a kék-arany zasz16 szimbolumaival, forras: http://1-
co.unas.hu/spd/L-CO_963745/Szilikon-karkoto-szekely-jelkepekkel-es-
szinekkel (letoltés 2019.06.08)

www.l-co.hu

anATA
ELY AUTONOM

11. kép Szilikon karkotok a harci zdszlo” szineivel, forras: http://l-
co.unas.hu/spd/L-CO_253794/Szekely-karkoto-szilikon-karkoto-autonomia-
felirat (letoltés 2019.06.08)
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12. kép A negyvenes évek irredenta kultuszat idéz6 fafaragvanyok. Forras:
http://www.erdely.ma/iv-szekely-fesztival-a-magyar-a-magyarnak-baratja-
rokona-testvere/

lﬂi%lm\%%

13-14. kép A magyar kartya székely valtozata, sajat foto.
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A kézmiives vasarok és a radikalis jobboldali fesztivalok,
események termékei kozotti hatar atjarhato. A 2015-6s EMI-
taborban végzett terepmegfigyelés alapjan elmondhato, hogy a tabor
teriiletén a székely identitast megjelenitd targyak széles skalaja volt
jelen: az életmod- tanacsadasi konyvektél kezdve Wass Albert
kotetein és az alternativ gyogyaszat termékein at az ostorig és az
allattartdshoz kapcsolodo targyakig, valamint a ruhdzkodasi cikkek
és kiegészitbk mellett a kiilonleges asvanyok, a hagyomanyos
édességek és a mézalapu ételek, termékek, korondi cserepek széles
valasztékaval taldlkoztunk. Mig a kézmives termékek ara
helyzetfiiggd — a vevd és az eladd viszonyatol fiiggben alakul —, a
ruhazati cikkek, zaszlok és kiegészitok értéke altalaban standard, ez
az altalanos ar pedig kicsivel magasabb a magyarorszagi radikalis
jobboldali eseményeken.

A terepkutatds alkalmaval késziilt interjuk soran az egyik
ostorokat gyartd kézmiives elmondta, hogy az 6 aruinak ellenértéke
attol fiigg, hogy a vevorol milyen jeleket olvas le:

., Ha ugy gondolom, hogy rendes, nemzeti érzelmii ember, annak
mindig kicsit olcsobban adom, mert tudom, hogy kevesen vagyunk,
ossze kell fogni!

- Honnan tudja, hogy ki a magyar, ki a székely?

- Hét a beszédébdl meg az 6ltozetbél. En azt megmondom, rd-
nézek, és tudom. Ezekre a fesztivalokra kotelességbdl kell jonni, itt
kell lenni! Latszik, aki kotelességbdl jon, s van a témeg, aki csak
szorakozni.

Es ez nem mindig olcsé mulatsag. A satorhely, a belépéd, a sor, a
kaja, mind nagyobb kiadas, ha nem adnam el pont nekik az olcsobb,
jo mindségii  cuccaimat, akkor lehuzhatnam a roldt vagy
tizletelhetnék a bocskoros pasztorral... Mondjuk, én nem nézem, ki
roman, ki milyen, az embert nézem: a vevo, az vevo. De a magyar
vereimhez hizok... mindenki a sajatjaghoz huz. A zsidok is igy
maradtak meg, igy lettek a Rotschildok Rotschildok, hogy maguk
kozott bisnicaltak.” (F02)

Kozben a zaszlok kitlizésének hatalmi tiltdsa beinditott egy
dacfolyamatot, amelynek sordn a hétkéznapi és a szubkulturdlis
ellenallas Osszefonodott, a kék-arany zaszlo szinei, a cimer pedig
idészakosan szubverziv jelentést nyert.® A zaszl6 igy az identitds

% patakfalvi-Czirjak, 2017.
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megjelenitésének legkeresettebb targyava valt a nemzeti szubkultura,
a székelyfoldi autonémiamozgalom résztvevéi és a helyi politika
szerepl6i szamara. Tobb, a radikalis jobboldalhoz is k6t6do szerepld
kezdett zaszlogyartasba, de idével ugyanazokba a problémakba
iitk6ztek, mint a hasonl6 vallalkozasok: az idOszakos kereslet és a
szériagyartas infrastruktirdjanak hidnya nagyban megnehezitette az
eléallitast. A beszdmolok szerint a nagyobb iinnepekre, fesztivalokra
készitett zaszlok szdma nem haladta meg az Otvenet, az egyik
interjualany szerint egy EMI tabor alatt tiznél tobbet nem adott el
beldle. A legtobben sajat zaszloval érkeznek, csak a meghivottak, a
szubkultiran ~ kiviiliek  vasarolnak  szuvenirként  hasonld
eseményekkor zaszl6t. A nemzeti szcéna alakuldsaban ugyanis
mindez csak egy id6szakos epizod maradt — legalabbis egyeldre tigy
tlnik —, a radikalis jobboldali szubkulturdban pedig egyre tobben
hasznaljak a rivalis piros-fekete, Ggynevezett harci zaszIot is.

6. A régio épitése a gyakorlatban: politikai akciok és igény a
zaszlora

Az el6zbéekben bemutattam azt a versengd és erdforrasaiban
kiszolgaltatott mez6t, amelyben a székely identitas, szolgaltatasok és
javak formajaban, szinre 1ép a piacokon és vasarokon. Székelyfold
mint egységes, kiilonleges kulturaval rendelkez6 régio artikulalasa a
politikai €s tudomanyos mezén til a kézmiives gazdasagi
halézatokban is fontossa valt, ezért a zaszld6 megjelenésével és a
teriileti autonomiamozgalom fejlédésével egyre nagyobb piaci igény
mutatkozott a zaszlok varrdsara is. Az Onkormanyzatok, iskolak,
egyhazi épiiletek és a helyi lakosok hazainak felzaszlozasaval a
kézmiives halozat jo lehetdséget kapott arra, hogy a zaszl6 gyartasan
keresztiil helyi igényekre reagiljon. Ezt a lehetdséget a helyi
kézmiivesek koziil azonban nem hasznaltak ki tal sokan, ehelyett
inkabb sajat arujuk vizualis megjelenitését modositottak.

A kovetkezOkben elészor egy alapitvanyi vallalkozast mutatok
be, amely a székely zaszlos tiintetések idején a Hargita megyei
vezetdséget és a helyi dnkormanyzatok egy részét latta el zaszloval.
A késobbiekben pedig azt vizsgalom, hogyan ellenpontozddik az
alapitvanyi, szocidlis célt is szolgadld munka a ,céges”,
profitorientalt”, kommercialzalt zaszlorendelésekkel szemben, ami
végiil ezen a teriileten is kiélezte a versenyt a két megye, valamint az
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onkormanyzatok, a megyei vezetdség ¢és a kezdeményezd,
autonomista szervezet kozott.

A székely zasz16 a megtervezését kdvetd iddszakban, a kétezres
évek masodik felében nem szamitott igazan elterjedt
identitdsszimbolumnak. A  helyi 0Onkép megjelenitésére a
népviseletet, székely kaput, kopjafdkra vésett mintakat és egyéb, a
szuvenirkinalatban is megjelend targyakat hasznaltak. A zaszlok
tinnepi hasznalata hozzakapcsolodott ugyan a szimbolikus politika
terepeihez, de ezek soran az — esetleg cimerrel kiegészitett — magyar
zaszl6 volt hasznalatban. A kék-arany székely zaszlot a 2000-es évek
végéig nem ismerték igazan Székelyfoldon sem, habar a Magyarok
Vilagszovetsége ¢és a radikalis jobboldali halézatok mar
forgalmaztak, de mindez megmaradt a sziikkebb szubkultira hatarain
beliil.

A zaszlo elterjedését a helyiek a roman allami szigorhoz, a
feljelentésekhez és perekhez kotik. A  maganhazakra vald
kifiiggesztés akkor terjedt el,>” amikor a prefektusok tiltani kezdték
az Onkormanyzati épiiletek felzaszlozasat. Mindez péarhuzamosan
zajlott tobb telepiilésen, mig altaldban Hargita megy¢ben a zaszld
kitlizésébol kevesebb mediatizalt botrany kerekedett, majd az uzoni
esettel Kovaszan megyében is megkezdddtek a zdszlora vonatkozod
hatésagi tiltisok, fenyegetések, figyelmeztetések.>

5 _,De ha mir a roman hatalom székely zaszlot csinalt nekiink ebbél az
elfogadott zaszlobol, mert a roman hatalom csinalt ebbdl székely zaszlot, mert
kezdte tiltani és akkor azért is, mert a székely dacos ember. Onérzetes ember.
Meég azért is, kivitte és ezt mutatta, és egyre tobbet gyartottak, és most mar
barhova megyiink, mindenhol székely zaszlo leng.” (F03) ,,Ebbdl a roman
hatalom csinalt székely zaszlot, minél jobban tiltja, annal jobban eléveszi a
székely. A székely egy olyan népcsoport, aki nem tiiri az igat, és megmutatja,
hogy szabad. Ha nincs mit egyék, akkor is, nem baj, de lengeti a zaszIot. Adott az
identitastudathoz is, mert ha van egy tiintetés, akkor hozzak otthonrol,
megjelennek, rengeteg zaszlot lobogtatnak, lehet felvételeken latni, hogy milyen
sok van.” (F04) Az idézet alahuzza a terepen végzett megfigyelést, hogy 2004 és
2010 kozott kevés székely zaszlot lehetett latni a koztereken, mig 2010-t6l
kivételes napokon akar utcakat is elboritott a kék-arany szin. Ennek a
folyamatnak az egyik cstcspontja a Zetevaraljan a szabadtéri misén felhtizott
grandidzus z4szl6. Ennek a mérete 7x15 méter, igy akar tobb kilométerrdl jol
lathato.

%8 patakfalvi-Czirjdk, 2015.
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2012-ben Kovaszna megye kormanyhivatalanak élére Codrin
Munteanut nevezték ki, akinek a neve Osszefonodott a székelység
szimbolikus ,,iild6zésével”, ,eltiprasaval”, , megalazasaval”. Példaul
egy 2012-es november elejei tiintetés soran az Osszegyiilt 3000
tintetd a székely himnusszal kovetelte a hivatal vezetdjének
lemondasat. A tiintetés egyik kulcsszerepldje, Tamas Sandor (a
megyei tanacs elndke) pedig felszdlitotta a prefektust, hogy kérjen
bocsanatot a ,,székely népt61” amiatt, mert nem ismeri el a székelyek
Oslakossagat ¢és jelképeit. A posztszocialista térségre jellemzd,
bocsanatkérésre felszolitd akcio jo alkalmat biztositott 500 székely
zasz16 kiosztasara is, ahogy egy élcel6dd ujsagiré hangstlyozta: ,,A
tomeg szamlalasa ma egyszerii: 500 zaszlot osztottak ki, nagyjabol 6
emberre jut egy. 3000 ember énekli a székely himnuszt, tapsolja a
legvitatottabb Jozsef Attila versek egyikét, a Nem, nem, soha-t.
Olahozas egyébként nincs. (...) Autondomiazas viszont van. Tobb
tiintetd is autonomia felirata tablat szorongat, mindenki egyetért,
leszamitva a roman hircsatornak képvisel8it. Ok késdbb Tamés
Sandornak szegezik a kérdést: Normalisnak tartja, hogy Romaniaban
magyarul beszél?”%°

A zaszlohasznalat igénye mint hétkdznapi ellenallas nemcsak
Kovaszna megyében, de az egész régidoban felerdsodott, igy a
kereslet is fellendiilt. Ahogy egy ujsagcikk utal ra, a zaszlokat
leginkabb az autonémiamozgalomban aktiv politikai szervezetek
vasaroltak fel, példaul a haromszéki SZNT egy gyergydcsomafalvi
,manufaktirabol” és a csikszeredai Csibész Alapitvanytol, mig a
Magyar Polgari Part, az Erdélyi Magyar Nemzeti Tanacs és egyes
RMDSZ helyi szervezetek forgalmazdi szerepben ugyancsak a
Csibész Alapitvanytol, de a zetelaki Bodor Ildikd kézmiivestdl és
egy gyergyoszentmiklosi cég mithelyébél is vettek. 5

%9 Kiss Bence: A székely zaszloért tiintettek Sepsiszentgydrgyon. Transindex.ro,
2012. november 08. http://itthon.transindex.ro/?cikk=18815 (letdltés ideje: 2019.
majus 26.)

%Biro Blanka — Létai Tibor — Simon Eszter: Beindult a székelyzéaszlo-ipar.
Kronika Online, 2013. februar 15, https://kronika.ro/erdelyi-hirek/beindult-a-
szekelyzaszlo-ipar/print (letoltés ideje: 2019. majus 26.); lolu, Liviu: Fabrica de
steaguri secuiesti are ,,0 avalangd de comenzi”. Adevarul.ro, 2013. aprilis 8.
https://adevarul.ro/news/societate/video-fabrica-steaguri-secuiesti-o-avalansa-
comenzi-1_5161bh86200f5182b8593che3/index.html (let6ltés ideje: 2019. majus
26.).
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6.1 Eldallitas

A Csibész Alapitvany esete kiilonleges abbol a szempontbdl,
hogy mar a botranyok nyoman megélénkiild kereslet idészaka elott is
készitett zaszlokat. Ezeket ugyanakkora méretben varrtdk, mint az
eurdpai unidsokat, a hivatalos allami zaszlokat, valamint esetenként
a cimeres magyar zaszlokat. A gyakorlat szerint — a lecserélendd
lobogdk mellett — marcius 15-€ére élénkiilt fel a kereslet, ilyenkor a
varroda magyar nemzeti szinii kokardakat is gyartott. Ezt a kinalatot
a terepmunka idészakara (2013-2016 kozott) mar kiegészitették kék-
arany kokardaval és asztali zaszloval is. A legintenzivebb
idészakban (2012-2014 kozott) a székely zaszld megrendelései
elérték a heti 50—80-at is. Nagyobb események alkalmaval, mint
példaul a 2013-as Székelyek Nagy Menetelésén, a marcius 10-i
Székely Szabadsdg Napjan, majd az 6szi  Székelyfold
Autonémiajanak Napjan (Ortiizek), tovibba marcius 15-e és a
Székely Vagta el6tt ezek a szamok megugorhattak. 2013-t6l
ugyanakkor Székelyfoldon kiviilrél, sét orszagon kiviilrdl is kezdtek
érkezni a megrendelések, azonban az alapitvany varrodaja 2 személy
onkéntes munkéjaval, esetenként pedig bedolgozokkal miikodott.

Az alapitvany a rendszervaltdskor indult, de tevékenysége
visszavezetheté 1987-ig, amikor Gergely Istvan katolikus plébanos
Csiksomlyora keriilt, és arra tett kisérletet, hogy a csikszeredai
(somly6i) arvahaz gyerekei szamara tartalmas programokat
szervezzen, ¢és elOsegitse a fiatalok pasztorizaciojat. Ez a
népszolgalati tevékenység ,intézményszerli szervezetté” alakult,5!
amely mostanra a régié egyik fontos szocialis szerepldjévé nétte ki
magat. Az alapitvany keretében lakasokat és csaladi hazakat
vasarolnak a gyermekvédelmi rendszerbdl kikeriilé fiatalok szamara,
létrehoztak egy asztalosmiihelyt, autdészereld miithelyt és egy
varrodat, ahol szakmat tanitanak a fiataloknak; késobb leanyanya-
otthont Iétesitettek, tovabba anyaotthont, idésgondoz6i haldzatot
tartanak fenn, és csangd csaladok szamara is tobb projektet
inditottak. Mikodtetnek gyodgyszertarat, kozosségi hazakat a
kornyezd telepiiléseken és egy nemzetkoézi sikereket elérd
gyerekkorusuk is van. Az alapitvany tevékenységei két nagyobb

61 Kiss Dénes: Roma szervezetek Székelyfoldon. Erdélyi Tdarsadalom,
2017/15(1). 193-204.
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kategoriaba sorolhatok. Az ligyvezetd -elsdsorban a szocialis
tevékenységet jelolte meg, ennek mintegy kiegészitése a termelési
tevékenység, amelynek szerepét a vezetGség a szocialis hatranyokkal
kiizd6 fiatalok kiegyenstlyozottabb szocializacidjaban lattak:

. Egyszeriien a fiatalok kikeriiltek a vilagba, és hogy éljenek,
minden butasdghoz folyamodtak: rabldstél, lopdsig, egymds
bantalmazasaig, minden... sakkor ilyen kisebb foglalkozdsokat, mint
kézimunka, ilyen szintli dolgokat, apro fakereszteket, ilyesmiket
keészitettek, hogy lefoglaljuk oket hasznos dolgokkal, és iranyitsuk
Oket. Ez olyan szépen fejlodott, azt is mondhatom, hogy rohamosan,
mert egymastol megtudtik, hogy van ilyen lehetdség, akkor egyre
tobben jottek, aztan megtudtak a lanyok is, nekik ilyen varrodai
munkat adtunk. Innen jott az otlet, hogy valami olyasmit kellene, ami
termeldi tevékenység, meg szakmat is adni nekik, sakkor szerveztiink
ilyen képzéseket, szakiskolds képzéseket, két szakmaban: az asztalos
és a varrodai szakmaban, és ugy inditottuk el ezeket a fiatalokat.”
(FO4)

Német és osztrak partnerekkel egylittmiikddve, az alapitvany
nemcsak anyagi tdmogatdshoz jutott, hanem szemléletmodot és
kiilonféle munkaszervezési modelleket is atvett.®?” A Csibész
Alapitvany szimbolikus pozicidjat a szocialis tevékenységek
sokrétlisége, projektjeik sikeressége, a kiilfoldi partnerkapcsolataik
és az alapitvany innovacids kapacitasa adta,® ez késébb, a csangd

62 Van egy alapitvany Németorszagban, amivel mér 15 éve egyiitt dolgozunk, és
a mihelyt is vele egyiitt épitettiik. Es most olyan projektiink van, hogy
Kiilsérekecsin és Csikfalvi csaladoknak, szegény csaladoknak, kimegyiink és
felmérjilk a helyzetet, nyilaszérokat és butort készitink nekik. Ugyhogy a
finanszirozas az Németorszagbol jon, nekiink munka, a mithelyben, €s a szegény
csaladoknak pedig konkrét segitség ugye. Mi vissziik, felszereljiik nekik az ajto-
ablakot.” (F04)

83 ,Aztan a csing6 gyerekek, azokat teljesen mi finanszirozzuk, az itteni hdzunk,
ami Somlyon van, ebben, szintén a gyermekvédelemmel kozosen. Hat, amit lehet
allami pénzekbdl, amit nem, azt potoljuk mi, palyazatok, koldulasok. Taborok,
orokbefogadasokkal. Az ment egy idében.

- Kik voltak a befogadok, kik fogadtak 6rokbe?

- Altalaban Németorszagbol. Szépvizen a hézat a ferences rendi ndvérekkel
inditottuk el, és minden csoportnak egy névér volt a vezetdje, és rajtuk keresztiil
megismertek minket Németorszagban, és akkor. Es aztan jottek is, és igy
vallaltak fel, hogy egy-egy gyereknek az anyagi hozzjarulasat. Igen, nagy a
visszaesés, mert a németek is azt mondjak, hogy Romania is az Eurdpai Unid
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projektek  beindulasaval, etnikai keretbe is  agyazddott.5
Tevékenységiilk eredménye olyan szimbolikus helyszineken is
megmutatkozik, mint a csiksomly6i Harmashalom oltar, amelynek
elemeit az asztalosmithelyben gyartottak le, de aktivak voltak
emlékszobrok allitasanal (Domokos Pal Péter, Szent Istvan, Rakdczi
Ferenc és Wass Albert-szobrok Csikszeredaban és Vicében) és
szegény csaladok lakasainak hdszigetelésénél is.

A kilfoldi projekttdmogatdsok és az allami szervezetekkel
kozosen végzett munkak mellett az alapitvany fenntartasaban fontos
pillér a gazdasagi tevékenység is. Az asztalosmunkak latvanyossaga
mellett azonban a varrodaban is szimbolikus jelentdséggel biroé aruk
termelése folyt. Itt varrtdk — kisebb kapacitassal még most is
véllalnak id6szakosan hasonlé munkakat — ugyanis a katolikus
szertartasok és a csiksomlyo6i bucst ruhazati, kiegészité kellékeit,
példaul a miseruhakat, reverendakat, ministrans ruhakat, templomi
zaszlokat, oltarteritOket, a templomi diszités egyéb textilkellékeit.
Mivel a varroda nem végzett szériamunkat, a kdrnyék kiilonleges
eseményekre szant Oltozkodési cikkeit is vallalta, példaul a
csikszeredai hokisok ruhdjat és egyéb sportegyesiiletek mezeit, textil
jelképeit. A régi6 Onkormanyzatai és kdzintézményei az eurdpai
unids csatlakozads utdn, ugyancsak a varroda fennmaradasat
tamogatva, toliik rendelték a kotelezé EU-s és roman zaszlokat.

Az alapitvany tligyvezetdjével késziilt interju soran kitértiink arra
is, hogy mi a szervezet alapvetd célja, mit gondol arrdl a térségrol,
amelyben fontos szerepe van az alapitvanynak. Projektjeik olyan
tarsadalmi igényekre és problémakra keresik a valaszt, amelyek
megoldasa Székelyfoldet egyfajta ,belsé anyaorszagga”, a csangod
kozosség és a szérvanyban él6 magyarok , kdzpontjava” teszi. Ez a
kdzponti szerep nemcsak a szorvanyvidék kapcsan jelentds, hanem
az oktatasi és kozosségi tevékenységekkel az osztalykiilonbségek és
hatranyos  helyzet kompenzalasara tett eréfeszitésben is
megmutatkozik. Ennek egyrészt a katolikus egyhaz és a wvallasi
elhivatottsag ad egy tagabb keretet, masrészt pedig a civil, szocialis

része, Ok is. JO hat azért vannak emberek, akik sziviikon keresztiil nézik, és
atérzik. Meg vannak a magyar partnereink” (F04)

64 Van egy alapitvany Magyarorszdgon, aminek az a neve, hogy a Csibészeket
Segité Alapitvany, ami ott probal meg begyijteni, részint a csomortani
gyerekeknek a fenntartasat Szentmartonban. Csomortanban van vagy 20 gyerek,
ezek a csango gyerekek.” (F04)
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iranyu kezdeményezések helyi beagyazottsaga. A segitségnyujtas és
szolidaritas egyszerre fonodik Gssze a vallasi éthosszal, valamint a
kozosségépitéssel és a nemzeti eszmékkel.

A székely zaszIok iranti keresletet az iigyvezeté az alapitvany
akkori  nehéz  helyzetének  dtmeneti  megoldasaként,  isteni
gondviseléskeént értelmezte. , természetesen a zaszlokat, az elejétol
kezdtiik. Mert mikor volt ilyen igények, hogy vdroszdszlo, meg
eurdpai unios zdaszlo, aztan jott a székely zdszlé. Ez volt a csiics. Es
mikor kezdték tiltani, akkor mindenkinek székely zaszlo kellett. Ez
ugy picit ugy... Ez olyan érdekes volt, mert pontosan olyan idészak
volt, amikor az asztalos miihelyiinkben nagyon visszaesett a munka,
nem voltak megrendeléseink, akkor jott ez a zdszl6. Az mentett ki
akkor a bajbol. Meg a Gondviselés.” (F04)

Egy helyi onkormanyzat beszerzésért felelds munkatarsa, aki
kapcsolatban all az alapitvannyal, a zaszlok rendelését és az
alapitvany céljainak tamogatasat moralis keretben beszélte el:
,2Amikor dontdttek, hogy hogy lesz a megyezaszlé meg a székely
zaszl6, és hirtelen ki kellett tlizni ide is meg oda is, csak
telefonalgattunk koroskorbe, hogy kinek honnan, s mennyiért, s
hogy. Aztan a szomszédom mondta, hogy a Csibészekkel kell, mert
ott varrnak is, meg tudnak is szamlazni rendesen. Meg hat 6ket a
polgarmester ur is jol ismeri, fontos munkat csindlnak, ko6zds
eseményt... Es ez nemcsak olyan gyari, hanem ez szivvel van
csinalva, segitjiikk vele magunkat is meg egymast is. Ha ezt vessziik,
magunkat segitjiikk, és nem a hegyen tali tékést” (F05.) Egy masik,
ugyancsak ennél az 6nkormanyzatnal dolgozo megszolald azt emelte
ki, hogy kotelességének érzi vasarlasaval tamogatni az alapitvany
céljait: ,,Ajandékba kérték rokonok, hogy innen kiildjiink nekik, mert
Németorszagban nem lehet kapni, ¢és akkor rendeltem én is
egyszerre, mert az jo ajandék, és legalabb hozzateszek valamit én is
a csibészséghez. Fontos, hogy tamogassuk ¢ket, sajnos nekem nincs
semmi mas, amivel tdmogatni tudnam, legalabb igy.” (NO1) Ezek az
attitidok megmutatjadk a szimbolikus és politikai fogyasztoi
nacionalizmus gyakorlati hasznat.

A Csibész Alapitvany zaszldinak megvasarlasa kapcsan tehat két
fontos érv fogalmazddott meg: a helyi gazdasag tdmogatasanak elve,
valamint a szocidlis tevékenységek indirekt tamogatdsaval a
kozosségi szolidaritas €s a segitségnyujtds elve. A  helyi,
egyszemélyes vallalkozasokbdl szarmazd zaszlok is egy hasonlo
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moralis kategériaba agyazodtak. Ezek a zdszlovarrd manufaktirak,
az alapitvany vagy a kisebb vallalkozasok ugyanakkor nem piaci,
hanem civil szereplokként mukddtek, akik hitelességiiket és a
termékiik szimbolikus presztizsét a ,-népszolgalati
tevékenységiiknek”, a kozosségi ligyekben valo aktivitasuknak
koszonhetik.

A zaszlobotranyok felerésodésével és gyakorisagaval a két
megye, Hargita és Kovaszna kozott folyod rivalizdlds a zészlok
hasznalatara is kiterjedt. A hargitai vezetést azzal vadoltdk, hogy
kisajatitia a székely zaszldé iigyét.®® Ugyanez interjukban is
elhangzott, csak a Kovaszna megyei vezetést karhoztatva a
versengésért. Habar mindketté élen jar Székelyfold szimbolikus
politikai tigyeiben, de a Hargita megyei kritikak szerint mindez csak
a felszin: sajat politikai érdekeiket kovetik, és nem hajlandok helyi
termékkel, helyben gyartott zaszl6 vasarlasaval segiteni a
székelyfoldi gazdasagot, hanem ,roman” cégtél rendelnek. A
vetélkedés a zaszl6 megrendelése és a kozosségi célok tdmogatasa
kapcsan is felbukkant:

,,Hadakoznak, perelnek, de ha jobban megnézziik, csak a sajat
orszagos ismertségiiket novelik. Tetszelegnek abban a szerepben,
hogy ok a székely nép megmentoi, a zaszlo megmentoi... Kozben, ha
arrol van sz6, lasi-bol és Brassobol rendelik a zdszloikat. A
szentgyorgyi SZNT-ben legalabb van annyi tisztesség, hogy jotékony
célra hasznalja a zdszIoigenyt, és nem fut az elsé roman céghez.”
(FO6)

L Ugy tiint, végre van ésszefogds zdszIé itigyben, mindenki
Székelyfoldon a  székely zdszlo  mellett! Persze aztan a
szentgyorgyieknek megint kellett a magamutogatds, 6k a kulturdlis
nagyvarosi hoborttal... hat roman cégekkel varratjak, nyomtatiak a
zaszlot.” (N0O2)

A zaszlok eldallitasa egy masik hangsulyos diskurziv keretbe is
beagyazodott. A tanulmany elején mar kitértem ra: a fogyasztashoz
kotédé negativ mitoszok koziil a terepen a kommercializacio, a

s

kérdése is fontos. A két megye vezetése kozotti rivalizalds a

% Kovacs Attila: Hargita megye székely zaszIot kapott. Székelyhon.ro, 2009.
november  26.  https://szekelyhon.ro/aktualis/hargita-megye-szekely-zaszlot-
kapott/print (let6ltés ideje: 2019. méjus 26.)
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kommercializaciéo és a hitelesség ellentétparban testesiilt meg: az
érvek a professzionalitds és a hatékonysag, valamint a helyileg
beagyazott, kézmiives technikdk — amik ugyanakkor lassuak és
mindségi szempontbdl valtozéoak — kozott ingadoztak. A gyartd
megvalasztasa koriili vitaban nemcsak a tdmegtermelés elutasitasa,
hanem a gyarté ,roman” etnikuma is hangsulyosan megjelent. A
kritikdk egyértelmlien megmutattak, hogy a régi6 gazdasagi
fellenditése, a helyi termékek valasztasa a tObbségi piaci
szereplokkel szembeni érveket is felerdsitették. Ebben a diskurziv
keretben, ahol a székelyfoldiség megfogalmazasa és a régid
gazdasagi folyamatainak élénkitése a tét, az etnikai hatarvonalak is
felerésodtek. A ,roman” gyartd ,megbizasa” és a rendelésen
keresztiili  ,tamogatasa” a  székelyfoldi  kozosségi  célok
,megtagadasaval”, a kozosség ,,becsapasaval” egyenld.

A kritikdkra adott valasz frappansan Osszefoglalja azt a
régioépitési stratégiat, ami eléggé univerzalis és progressziv ahhoz,
hogy nehéz legyen vitazni vele. Ugyanakkor ennek a szemléletnek
gyakorlatba {iltetése nem igazan jellemzd a régioépités
miikddésében, foképp nem a gazdasagi tevékenységekben: ,,Ebben a
varosban és ebben a megyében a mai szaktudasnak megfeleléen
probalunk fejlédni. Nem akarunk olyan Székelyfoldet, ahol a
lakossag nem tudja, mit jelent mindségi munkat végezni, mindségi
termékeket fogyasztani. A mi mikddésiinkben a legfontosabb, hogy
utat mutassunk és tamogassuk a professzionalitast. (...) Ismerem
ezeket a kritikakat, de azt gondolom, hogy a végeredmény, a
versenyképes régid a fontos. Mi nem félni akarunk a nagyt6kétol, mi
azt akarjuk, hogy a nagytdke felismerje Székelyfold hagyomanyait,
és munkat, megélhetést adjon a székely csaladoknak™ (F07)

6.2 A forgalmazas halozatai

A z4s716 ara a szuvenirboltokban és konyvesboltokban, valamint
a Merkur aruhazlancban magasabb volt, ott ugyanis tilnyomoan nem
a helyi lakossdgot céloztdk meg, hanem a turistaszezonban
idelatogatokat. A Csibész Alapitvany iigyvezetdjével és egyéb
kisebb forgalmazokkal folytatott beszélgetések ramutattak arra a
folyamatra, amely a zaszl6 széles korben vald elterjedésének
agyazott meg. A rendelések iddszakosan megsokszorozddtak:
Németorszagbdl, Ausztridbol, Svédorszagbol, de az USA-bol és
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Kanadabol is érkeztek megkeresések. Ez a keresleti fellendiilés
Osszefonodott egy tagabb politikai kerettel, mivel a kettds
allampolgarsag intézményének kiépitése a magyar
diaszporakozosségek nemzeti kotddésére is hatassal volt, a székely
zaszl6 a magyar zaszlo6 mellett — ami a Magyarorszagot mint
anyaorszagot testesiti meg — a nemzeti mivolt megfogalmazasara
hasznalt jelképpé valt. Ennek a szimbolikus 0Osszetartozasnak a
keretei ¢€s ,.infrastrukturaja” kezdetleges volt, a magyarokat tomoritd
kiilfoldi szervezetek nem alakultak &t zaszléforgalmazokka, igy
sokszor egy-egy darab postazasaval probaltak ellatni a helyi
termelOk a kilfoldon €16 vevOket. Habar a vevoi kor szélesedett, a
postai kiildeményként feladott székely zaszlok, kokardak olykor
késve érkeztek meg, vagy problémak Iéptek fel a kézbesitésnél.

A kisebb szervezetek 2014 koriil havonta 5-6 zasz1ot adtak el, a
nagyobb iinnepek elbtt akar 10-re is felugrott ez a szam. Mivel a
zaszl6 nem tartozik a hasznalati cikkek ko6zé, ezért nem lehet
fenntartani egy alland6 vevoi kort. A kapcesolatoktol vald fiiggés és
az online reklamozas is esetleges volt, a nagyobb megrendeldk féleg
a partok és politikai szervezetek maradtak. A vevoi kor szélesitése és
a politikai szervezetekkel fenntartott viszony azonban kiilonb6zd
stratégidk kidolgozasat tette sziikségessé. A kisebb forgalmazok
inkabb egy-egy szervezethez kapcsolodva probaltak fenntartani
magukat, mig a nagyobb forgalmat bonyolitok inkabb a ,,kiérdemelt”
szimbolikus tékéjiiket probaltak kamatoztatni.

A bepiszkolddas ugyanakkor egy masik szinten, a politikai
szervezetek kiszolgalasaban ¢és azok hatalmi versengésének a
résztvevOjeként is veszélyes, mivel az rombolhatja a civil
tevékenységgel elért hiteles poziciot. A megrendeléseken keresztiili
tamogatas tipikusan ilyen eset. Ezekben a szitudcidkban a
zaszlovarrd alapitvanynak ki kell alakitania és meg kell talalnia azt
az egyensulyi allapotot, amelyben az egymassal versengd politikai
szervezetek felé nyitnak:

,Mi politikan kiviili szervezet vagyunk. Mi a politikaval ott
tartiuk a kapcsolatot, esetleg, hogyha ok igénylik, hogy mi mint civil
szervezet véleményt mondjunk valamirol, valamivel kapcsolatban.
Példaul az RMDSZ-be, a helyi teriileti szervezetbe, bevontak civil
szervezetek képviseldit is, akkor jartam én, mert én voltam, aki jart
ezekre a gyiilésekre. Annyi van, hogy igy a csiki RMDSZ besegit a
zdszIo forgalmazasaba, & meghirdeti kiilonbozo szervezeteinél, hogy
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van. Vagy az EMNT-sek is, amikor volt ez a zaszIlos dolog, akkor
nagyon sokat ok gyiijtottek Ossze, az igényléseket. Mi készitettiik a
zdszIot, irtuk a szamlat, kiilldtiik el. Ok fizették ki. Hat ennyi volt.”
(FO4)

,Példaul most mikor volt ez az Izsik Balazs-féle vasarhelyi,
akkor volt egy nagyobb megrendelés, de azt nem Vasarhelyre vitték,
hanem Udvarhelyre, és ott szétosztottak. De vannak iizletek, akik
rendszeresen vasdrolnak toliink és daruljak. Az egyik a Corvina,
Csikszeredaban s Udvarhelyen, ok... inkabb ok. Aztan, mondom, van
ilyen, hogy az RMDSZ gyiijt éssze ilyen megrendeléseket, és dtadja
nekiink.” (F04)

A zaszl6 aruva valdsanak egyik fontos fazisa a forgalmazas
halozatainak kialakulasa volt. Mivel az igény is a lakossagot
mozgositd politikai szervezetek részér6l fogalmazodott meg — a
nagyobb tiintetéseken, gyliléseken pedig ezek a szervezetek
osztogattak lobogokat —, fontos volt szamukra, hogy a zaszlok
forgalmazasaban is részt vallaljanak, legalabbis az ellen6rzés
szintjén. A helyi politikai szervezetek székhelyeiken arultdk a
zaszlot, legtobbszor eldallitasi aron (2013-15 kozott ez 35 lej volt,
2500 forint koriil). Ez azonban kidlte a kisebb forgalmazok
kezdeményezoképességét és piaci lehetéségeit, mivel azok sem az
arral, sem a fejlettebb infrastruktiraval nem tudtak versenyezni.

A terepmunka soran felkerestem tobb kis forgalmazot is. Az
egyik csikszeredai zaszloterjesztOvel vald talalkozas arra vilagitott
ra, hogy milyen motivaciok hiizédnak meg egy hasonld vallalkozas
beinditasa mogott, honnan jonnek a mintak, és a helyismeret nyoman
milyen stratégiakat alkalmaznak a munkajukban:

,,F08: S akkor hogy tegyiik lathatova Székelyfoldet, kiosztottunk
tizezer darab SIC matricat, mindenki ragassza az autdjara, s akkor
ezzel is népszersitsiik a régiot, és lassak. Barhol, ha lassak —
kiilfoldon is, akarhol —, halljanak rdla, hogy Székelyfold. Ez még
sajat pénzbdl ment.

-Hogyan tudtatok befektetni, voltak tamogatoitok?

FO08: Hat lényegében a matricdk eladasabol. A kétnyelvii
tablaknal, ott kaptunk egy tamogatot, egy kanadai tamogatot. O
kiildte el a pénzt, s akkor abbdl valdsitottuk meg a kétnyelvii tablat.
O keresett meg minket, mi nem nagyon tudtunk... Mi nem kériink
soha, nem, nem szoktunk kérni. A matricak ki vannak rakva ide az
oldalunkra, arusitsuk, altalaban kinyomunk egy nagyobb
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mennyiséget. Nem a pénzszerzés a lényeg, tehat egyikiink sem ebbdl
kell megéljen. Nem egy fizetés. Ilyen dnkéntes alapon megy.

-Es volt elézetes tapasztalatotok?

F08: Nincsen, teljesen Gjak vagyunk ebben. Régebb nagyon sokat
forumoztam. Orokké kommentaltak, hogy ez nem jo, az nem jo, ez
nem tetszik, s igy nem tetszik valami, de 1ényegében soha nem
tettlink az ellen semmit. S akkor ugy meriilt fel az otlet, hogy ha
valami nem tetszik, akkor lehet6ségeinkhez mérten legalabb
probaljunk meg tenni ellene. Hat van egy honlapunk, egy blogunk, s
ott, aki lassa, megkeres. Felhiv, vagy ir egy e-mailt, sakkor mi postan
elkiildjiik. Mi a Csibészekt6l szerezziik be. Segitjiik 6kot is, meg a
dévai alapitvanyt is.”

Az Onkéntesség és az anyagi gyarapodas elutasitasa koriili
moralis normak ezekben az interjukban tjra és Gjra el6keriiltek, mint
a nemzeti/regionalis elkdtelezodés és hitelesség jelei. A profit
elutasitasa és a tobbletjovedelem szimbolikus felajanlasa kozosségi
célokra a ,,nemzetért” hozott aldozat egyik formaja. A személyes, é16
kapcsolatok a vevoi korrel felértékelodtek, a vevd és eladd
sorstarsakka” valtak. Mivel a felhalmozas nem volt cél, a zaszlok
beszerzése nehézkes marad a vallalkozok szamara, nagyobb iinnepek
soran a matricak, kitiiz6k €s kokardak, tehat az ,,aprosagok™ eladasat
tartottdk  prioritasnak. A  vallalkozd szamitégépes ismeretei
viszonylag széles korre kiterjednek: a weblap-fejlesztéstdl a
forumszabalyokig és a grafikai tervezOprogramokig, ugyhogy a
matricék eléallitasanak nyomdai eldkészitésén is sporolni tudnak.

Osszességében elmondhatd, hogy a ziszlo forgalmazasa a
forrashiany miatt nem tudott, nem tud professzionalizalddni, a
terjesztéi haldézat megmaradt egy ismerGsi kor kapcsolathalojanak
szintjén. Habar az online boltok miikddtetése igymond liberalizalta a
nemzeti hovatartozast megjelenitd targyak piacat, a botranyok idején
a termelés, a beszerzés és a forgalmazas legtobbszor a halozatban
részt vevok kozotti személyes kapcsolatokon keresztiil mitkodott. Ez
késobb annyiban valtozott, hogy ezek az online fellel6helyek
becsatornazédtak a mar 1étezd jobboldali online forgalmazdi
halézatokba, és hangsulyosan Magyarorszag-kdzpontiiakka valtak,
példaul a Magyar Menedék Konyveshaz, a Szkita Kézmives Bolt, a
turania.hu, a hunbolthu, a hazafias.hu, a zaszlobolt.hu, a
militaryplaza.hu, a tereptarka.hu, az erdelyivasarterro és a
székelyhon.ro valtak a legnagyobb forgalmazokka.
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A zaszl6 kommodifikacioja az online terjesztés mellett a bolti
halozatokba valé bekapcsolassal bontakozott ki. Székelyfoldon a
Corvina konyvesbolt, a Merkur iizletlanc, a szuvenirboltok, valamint
a turisztikai informacids pontok, Magyarorszagon pedig id6szakosan
a CBA iizletlancaiban lehetett megvasarolni a lobogot. Ezek a boltok
garantalni tudtdk az arukhoz valé folyamatos hozzaférést, egyrészt
nemcsak a helyi kézmiivesek aruit, hanem a tékeerdsebb cégek
nyomtatott zaszloit is értékesiteni tudtdk, a nagyobb nemzeti
iinnepek eldtt pedig volt kapacitasuk a felhalmozasra, és nem voltak
kiszolgaltatva az allami postanak.

7. Osszegzés

vonzataival foglalkoztam, mégpedig azok arufazisaval. A termékként
forgalmazott ,egyszeri” ¢és az identitds képviseletére hivatott
HKiillonleges” targyak kategoéridi kozott egy fontos kulturalis
hatarvonal hiizodik. A hatarvonal elmozdulasa vagy a kategdriak
kozotti egyensuly megbomlasa a kozdsség szimbolikus targyainak
kommercializalédasdhoz,  ,bepiszkolédasahoz”  vagy  éppen
ellenkezbleg, az artefaktumok megsokszorozodasahoz, a dolgok
felértékelddéséhez vezethet. Ez a folyamat a kozosség kulturalis
kiilonboz6éségét kezdheti ki, illetve ahhoz vezethet, hogy az ,,¢16
folkléorra”, ,,€16 skanzenné” alakul.

A székelyfoldi esetben az identitas targyainak bepiszkolodasat
vagy felértékelodését egyrészt az a torténeti kontextus hatarozza
meg, amely a hiteles magyar karakter és identitas koriil évtizedek ota
formalodik, masrészt a romaniai rendszervaltas el6tti kultarpolitika
elvei. A helyi kultira ¢és hordozéi azonban a székelyfoldi
autonomiatorekvésekkel egy 0Onallé identitaspolitikai keretbe
helyezddtek at, igy mar nemcsak az ,,6si magyar”-t, az ,,autentikus
erdélyi magyar”-t, hanem a , hamisitatlan székely”-t is jelentik.

A székely identitaspolitikdk felerdsodésével a szimbolikus
targyak piaca is uj megvilagitasba keriilt. A targyak jelenlétével —
kategoriajukon keresztiil — olyan eszmék is megerdsitést nyertek,
mint példaul a székely kultura romlatlansdga, a hagyomany
felelevenitésének értékessége, a ,,jo élet”. Az identitaspolitikai mez6
kiszélesedésével azonban a politikai szereplok a targyak piacanak
iranyitasat ¢és ellen6rzését is megprobaltak kisajatitani. A
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székelyfoldiség meghatarozasaért folytatott harc részeként a helyi
(magyar) adminisztrativ-politikai hatalom kisérletet tett arra, hogy
erre a mezére is kiterjessze befolyasat: a szimbolikus targyak
termelését a megrendelések és buycot mozgalmak szervezése révén,
eladasukat a kézmilives vasarok, piacok infrastruktarajanak
biztositasan keresztiil, a tdrgyak és szolgaltatasok hitelességének
védelmét pedig a védjegyek, gazdasagi szervezetek és kézmiives
szovetségek tdmogatasan keresztiil valositotta meg.

A székelység és székelyfoldiség identitaspolitikai jelentdsége
ugyanakkor elfedte a meghatarozasukért folytatott kiizdelmeket az
eltéro politikai szervezetek és a Kovaszna és Hargitai megyei vezetés
kozott. A tanulmanyban ezt a versenyt tobb szinten elemzem,
egyrészt bemutatom a védjegyek 1étrehozasaval kapcsolatos vitakat,
masrészt a két megye kézmiives szovetségei kozotti konfliktusokat,
mig harmadrészt a piacokon vald bemutatkozas lehetdségét, mint a
politikai verseny egyik platformjat. A székelyfoldiségért harcba
szall6 adminisztrativ vezetés mellett, ideig-6raig a radikalis
jobboldali halézatok is érvényesiteni tudtak befolyasukat, azonban a
politikai erejiik gyengiilésével az ,,identitaspiacrdl” is kiszorultak.

A székelyfoldiség meghatarozasaért folytatott  versenyt
dinamizalta a székely zéaszl6 megjelenése. A tiintetések, az
autonémiamozgalom ujabb  hullima, a szimbolikus targy
veszélyeztetettségének mozgositd ereje a zaszlok iranti keresletet is
megnovelte. A zaszlot, a legfontosabb kozosséget megtestesitd
jelképet azonban meg kellett védeni a kommercializalédastol,
szimbolikus hatalmanak kitiresedésétél és aruva degradalddasatol.
Ezért a zaszl6t 6vezd gazdasagi folyamatokat a versengé politikai és
adminisztrativ helyi hatalom nagy koriiltekintéssel ellendrizte.
Elsésorban azzal, hogy az igények kielégitését magukra vallalva
osztogattak, arusitottak, és nagy tételben rendelték a zaszlot olyan
termeloktol, akik a kozosséget hitelesen képviselték, vagyis akik
Htettek valamit a székelységért”. Ennek a megfontolasnak a mentén
valt egy, a katolikus egyhazhoz is tobb szalon kapcsolodo, civil
tevékenységet folytatd alapitvany az egyik legfontosabb székely
z4szlogyartova.

Az alapitvany érdemessége és hitelessége a helyi tarsadalomban
betoltott funkcidjabol fakadt, illetve abbol, hogy a zaszlok gyartasa
egy esélyegyenlOséget teremtd és hatranyos helyzetii fiatalokat
felzarkoztatd  programbdl ndtte ki magat. Az alapitvany
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koordinacigjanak koszonhetéen a legtobb kézmiives technikaval
késziilt zaszlo6 innen keriilt ki az &nkormanyzatok, az iskolak és
templomok épiileteire, s6t a maganhazakra is. A tanulmany
hosszasan elemzi azokat a dilemmakat, amelyek a piaci termelés és
profitszerzés moralis megitélése kapcsan felmeriiltek az alapitvany
vezetésében.

A gyartas és a forgalmazéas halozatai és helyi beagyazottsaga
koriil is kialakult egyfajta rivalizalas a két székelyfoldi megye kozott
— az eddig bemutatott hatalmi versenyekhez hasonléan. Ebben a
rivalizalasban a buycot elvei érvényesiiltek. A helyi kontextusban a
buycot mozgalma kapcsan harom premissza fogalmazodott meg: az
érdemes, a bizonyitottan ,,jo székely” termeldk ¢és forgalmazok
termékeinek kell elsdbbséget élvezniiik ezen a szimbolikus targyakat
forgalmaz6 piacon. Masodsorban, hogy a kézmives targyak ne
hordozzak magukban a kommercializacid veszélyét, ezért a
tomegtermeléssel eloallitott targyakhoz képest ezt a gyartast kell
preferalni, végiil pedig hogy a gyartok tartozzanak a sajat
kozosséghez, a ,roman” gyartokat moralis kotelesség nem
tamogatni. A rivalizaldas sordan felmeriild mordlis poziciok
polarizalodtak, az egyik erre a harom elvre épiilt, mig a masik
allaspont a professzionalizmust, a standard mindséget hangstlyozta.
Azt lathattuk tehat, hogy a kozosséget megtestesitd szimbolikus
targy gazdasagi jelenlétében is megnyilvanultak és megerdsodtek a
székelyfoldi torésvonalak. A Székelyfold regionalizacidja és annak
ellendrzése a mai napig nem tudott atlépni ezeken a térésvonalakon.

A helyi identitaspolitika és a szimbolikus aruk forgalmanak
Osszefonodasait torténeti €s hatalmi dimenzidk szempontjabol
tekintettem at. Ennek tobb tanulsagat megfogalmazhatjuk: egyészt,
hogy az adminisztrativ hatalmi struktGra a piaci szereplok
keresztiil egy ellendrzott és iranyitott gazdasagi kornyezetet hoz
létre. Masrészt, hogy a helyi érdekcsoportok arra torekednek, hogy
sajat befolyasuk novelésének és megerdsitésének szolgalataba
allitstk  az  identitaspolitikdkhoz  kapcsolodd  folyamatokat.
Harmadrészt, hogy a székelyfoldi kézmiivesszovetségek és szereplok
a helyi hatalmi tamogatas nélkiil életképtelenek, igy esélyiik sincs
arra, hogy képesek legyenek kihaszndlni az aktudlis nemzetkozi
kézmiivesdivatot, ahogyan az példaul a skot esetben tortént.
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